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���	'��� ����
� J	�&� �O	��� ���� �����	��� 	�� �&�� �	�&�� �/� ���
�� �/� ��%	�����
��
	�	���� J&	'&� 	
� ���&	�	���� ������ ���	'��� ��!� �/� �&�� �����O� ��� �&��
Q��'�	��	����/�"��������,�	��#��&�
���ractices generally refer to joint sale 
of distinct (independent) products not belonging to the same product market 
��������T�	���/��T����#�U�J������&�O�'������������%��	'�	/��&����������	���
�
	��� �&�
�� ���'�	'�
� &�
� �� '����	�� ������� �/� %������ ��J��#� �''��ding to 
economic theory, tying and bundling creates pro-competitive and 
���	'�%���	�	�� �//�'�
#� �&���/����� ���� 
�� 	������	�O� ������'&� 	
� ����
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1. Uvod 
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���������
������%�#����%��	�	� 
������������
������
���	%���
��������	�	� �������'	�
�	%�
	
��%�%��&����	����������������	$������������%� 
nogometni klubi prodajajo sezonske karte, knjigarne ponujajo tri knjige za 
'���� ��&� 	��#� _o tem ��#� 2Y-����&���� ���	����� !��H9� >==; Schmidt, 2009: 
G<<w#� +���$��� ���
���� ����
�� ��%��	��� �������� ��� ���	����� 
�������
nakup posameznih proizvodov pa ���%��en v odvisnosti od tega, za kakšno 
�
�����������#������������������������
�%����%���	%���# 
 
���
���� ����
�� 	%���� ��������� ���	�	���� ��� ���	� �����	��� ��	���� ���
��������'�#� ���	�	�	� ��	��	� 
�� ������� � ������	�	� ����$	&� ��#�
kakovostnejših proizvodov in ugodnejši (cenejši) ponudbi, po drugi strani pa 
��&��������	�����	���������������'�����%�������%���
������������#����
zlasti velja v primeru, ko tovrstne prakse uporabljajo podjetja, ki imajo veliko 
������ %���� 	�� ���	��%�� � ��	%���� ����	&� ��#� ������	&� ������� ����	��	&�
_
�%�
����	&w� ���	������ ��#� ���	������ �	� 
�� �	�	� ��� ����	� �	�	� ���
��
���	&���	���	&��������������
�����#�+�������%��	�������	&���#�������	&�
�������
������������	������	�
������������������	�������������������������
���������_�len 102 Pogodbe o delovanju Evropske unije;1 ����#9��-",w��
��
���	����	%��	&�������	�����������������%�����_������������������w���%����
tudi v okviru omejevanja konkurence s sporazumi, sklepi podjetniških 
��������� 	�� �
������	%	� ������	� _����� ���� �-",w ter v okviru presoje 
dopustnosti koncentracij med podjetji ���,����	� _"+w��G5?!��>�����������
���'�����'	�� ������	�#2
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1 ,3�W�0G��G�#G#!�����
��#�>=–�55#� 
2 ,3�3�!>��!5#�#!��>�� 
��#� �–!!#�(����	� 
� ��%���#� ������Tetra Laval/Sidel (M2416, 2001) in 
GE/Honeywell (M2220, 2001), Smernice o nehorizontalnih koncentracijah – konglomeratni 
��	��	#�~�#����	�(�������!��G��Q�N��!��=9�G5=�	�����#������+'&J������)	%%����!��59�G0��	�����#�� 
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 _� ���#9� ����	��� ��!� �-",w� v katerih se jasno 
����� ����� �����%
��� �������� ��	
����� ���	� ������ ����������� ����	&� 	��
�����	&�������#� 

������ ����	���",�– �����	� /��%��	
�	��������	
�����– ����������	�	��
�
����	�
)������	&�������%��	���_����#9�)-�w��
�����������������������
� pristop 
�)-���	��������
�	�����	���������	
������",#��������	��$���$���4 niso bile 
revolucionarne pri obravnavanju teh ravnanj v ZDA, ampak so le prispevale 
k modifikaciji per se nezakonitega pristopa,5 kar je sicer pomenilo, da je za 
nezakonitost in s ��%���������������
�������
����	�	��������������������
����$����� ���� ��� ��� ��������� 
� ����������	%� ��������%� ������ 
�%�
������
_������w� ���	����#� ��	
���� per se nezakonitosti je nastal pod vplivom 
�����	�����	
�	���� $���6 	�� ������ ��%���	� ��� �����	��nju, da so vezani posli 
$�����		� ��� ��������'�� � ��	%����� ��� 
�� �	&� ��
������� ��������� 
�
����������	%� ��������%#� ��
��	��$�	� %����7 ��� ��� ������	�� ��	������
������	�����
������	��%���������
�	���/��%��	
�	�nega pristopa in uporabo 
pristopa, ki temelji ��� ��	���#� (� ",� ��� ��	%��� ����� ��	
����� ���	���� 	��
��������+���$�����
��	$��������	�Microsoft proti Komisiji#8
 

  

���������������������������%���
���	����	��������	&�	��������	&���������
��	� ��%��� �����	��� ��	���� ��� ��������'�� ����	�	��� � ���	� �����ikaškega, 
�	��$����� 	����
��	��$������������#��������������������
��	� ������
�����
��� �������� ������ ��!� �-",�� �	� 
�� ��%�%���� ��� 
���$��� ����%������
���������� ��%��	��� �������� 
���	���� ����	�����	%��������	&� 	��������	&�

 
3 ,3�W�><��!>#!#!��5��
��#�=–!�# 
4 �	��$���$����
�� �����	��������������	����	���
��#��������%����	���	
�������	���	����%����� je 
��	�	� '	��� �������������� ����� %��
	%	������ ����	���� �����$�	���� �	� ��� ��� %������ ��	���
����
���	������$����	���������
����%�%������%
�����	���	��
�	�_I���
��+�/�	���!��09�!Gw# 
5 V primeru Jefferson Parish Hospital District N 2 v Hyde (466 US 2 (198>ww� ���(�&����
��	$���
)-���������������������������������	%�����	���
�	��	
���������	�	�– ��#�����	��������	$	�	�
G���#����
���������	�	���	����������$�����%	�����per se �������	��
�	���&�������#������	
����
����",�����%�%����������������!��-",�����������
�����������������������������&����
��
���� �������������� ���������� �	� ���%����� ���
���� ����� G�-��
�������� �������� �������
(Rousseva, 2010: 226–!!=w# 
6 2����	������	����'������������'��������	���/��	���$���$���#����%����������
���	������$����
je cen�����	�������%������%
���%	
����
�	�	������
�	���
�
�'	�����	�����	�	����������
���#�)����
�����	�	����	�������
���������������
�����
��������������	��
���	���
�	���
�����
�������	����
�
������ ��� ��������'	#� 3�-ta pa ne more izpolniti svoje izpopolnjevaln�� /���'	���� ��� ���
����%�� �
������� ���	��#� +� ��%� ��� %	$������ ���
��	��� �������� ��������'�� 	�� �	%� �����
�	/��	��� ������ %��	� _U	���������� !��59� �<5� 	�� ���#w#� 2� ����	��	&� 	�	�	&� �����	�����	�%�� ��#�
U���	���!��59�G# 
7 ��
��	��$���$������������������/	�	�����
���	�	��%	����
���	$����	��$���$�������������	�
���	�	�
�	��$�	� %����	� ������ ��
������	� 	�� �����
������	�� ������ 
�� 
�� �
���������	� ��� �����%
���
����	���� 	%��	� 
�� �����	��� ��������� � ������ �	
'	��	���� ���'���� ��	���	��
�	� ��� �	�� ������
�%�����	��#�_��#�U	����������!��59��<��	�����#w# 
8 Zadeva T-!��?�>��)2��#�!��=��
��#���-GH��# 
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prodaj v praksi, ki so jih obrav����	���	
����	������	���#�	�
�	��'	����)-��	��
",#�����	�����	%������%�����������%�%���������	�������	
���	&���	�
��
�	&� � ��&� ��	%��	&� ����%��	� �	� �����	#� ��� ��
����� ��� � ���	� 
� ��%�
izpostavljena zadeva Microsoft proti Komisiji, v kateri sta Komisija in Splošno 

��	$��� _����� +��	$��� ���� 
������w� ������� ��������� 	�� ����� �����%
���
�������� ��	
���#� )������ �������� ��� 
�� ���	��� ����	��� ��� ��%��	��� �
����	�	&���!��-",# 
 
 
2. �����
 �������
 ��
 ��������
 ������
 ���
 ������
 ������
 ��


konkurenco 
 
2.1 Vrste vezanih in paketnih prodaj 
 
����	��� ���	� %��� ������ �������� _�O	��w� 	�� �������� �������� _�����	��w�� ��	�
��%��� ��� ����	������� %��� ��	%�� ������ ��&�	���#� *�%	
	��� 	�� +��	$��� 
���
���	����������������������",������������� ��������������
�	� ������� _��#�
Rousseva, 20109�!�5����	%#��&�������"��
����	�����!��>9�G��w#9

 
  

�������� �������� ��	������ ��������� ���	�� ���	������� �������� 	�� '����
���	����#10 �����������������	��������
������������������	�	�������&���	%����
�����
	�������	�����������������������	�����������������	���#���	�����	&�
gre za prodajno strategijo, pri kateri ponudnik v prodajo ponuja kombinacijo 
����	��	&����	�����_�	
&������������!���9�!=Hw#�(���	���������	&��������
����	����%�� %��� �	
��� _����� �����	��w� 	�� %�$���� �������� �������� _%	N���
�����	��w#�2��	sti paketni prodaji govorimo v primeru, ko lahko kupec kupi le 
oba proizvoda hkrati, kar pomeni, da pri istem prodajalcu ne more kupiti 

�%�� ������ ���	����#� ��	� ��%� ��� ��%�%���� $��� ��� 
�� ���� ���	�����
���������� � /	�
��%� ���%����� _���#� �� 
������	'�� 	��� 	�� �� 
������	'�� 
���w#�
���������
������ ����	
������������������������������	�����
������	���������
��#� �������� ��������� ��� ��� �� 	�	��� ���'�� �����
�� ���	����� �����	���
soodnosna, kar pomeni, da imajo kupci visoko rezervacijsko ceno za 
proizvod A in nizk��������	�����#11

 
9 *��������&�	�����������������	��������������	��	%�������	����������	�����&�	���������
resnejše posledice kot ugotovitev nezakonitosti pogodbene vezave, se pojavljajo 
���	$��������	�
������ %����� �����	� ��������� ��	
����� �	� �	� ���$����� ��
����
�	� ��&����$��� 	������'	���
_+'&%	����!��59�G<0w# 

 O mešani paketni prodaji pa govorimo 

10 ����	�����!��-",����#�>0# 
11 ����������'�����	��������������	�>�����������	������	��H�����������	�����������'������
6 evrov za proizvod A in 4 evre za proizvod B, ima monopolni dobavitelj proizvoda A in B na 
�������
�������'������
������	��#���������������	���������������'��	�H��������
�������
��� ������� ���� ������ 
������� ��	� ��%��� ��� 
����	� ��	&����� ���$��� �!� ���#� ��� �roda 
���	���������������>�����������������������	�
���������	���%������
����	���	&��������$���
�H����#������������������	������	��������������	����_
�����	�����������������%�����
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v primeru, ko lahko kupec pri istem prodajalcu kupi dva proizvoda v paketu, 
��	� ��%��� 	%�� %����
��� ��� ���	� ���	� 
��� ���	���� ��
�%����#� ��	%��	�
meš��	&� ������	&� ������� 
�� ���#� .'-�����Y
� %��	�	�� 
����
��� ������ 	��#�
_2Y-����&�������	�����!��H9�>=0w#� 
 
(����	� ��
�	� 
�� �	
�	�� ��	� �����	&� %���� ����'�� ��� ���	� ���	�	� ��� ���	����
_��������� ���	���w�� ���	�	� ���	� ����	� ���	���� _����	� ���	���)#� ���#�
��������� �� ���	����� ���	���� �� 	�� ���	���� ��� ��	� ��%��� 	ma monopolni 
�������� ��� ����� ���	����� ��� %����%� ��� ��� ����� ���	����� �� ��
�������
���������	#�*��'	����	������������������� ���	����	�����#���������������
zavrne prodajo proizvoda A, ker kupec pri njem ne kupi tudi proizvoda B, 
lahko s takim ravnanjem izri������������������	�����'�����	�������
 ����#�
I������������%��	�	�����
����������������������$��������������	
����������������
�������&����	�������	���&���	����
���	�����%�������	��	
����������������
��������	����� 	��
���	��#���	%�������� ���Napier Brown – British Sugar,12 v 
������%� ������������ ������	����������������������� ���� ����������������	����

������ �� ��
���� ���	����#� ���� ����� 
�� ��&��� ������ �������� ����	� ��	�
���	� 	
����� ���	����� ��� ����	��	&� ������/
�	&� ���	&#�~���	%�� �� �������
������/
�	&������_��#���	%���IRI/Nielsen;13

 
 Q�������	���O��!��=9�G=Gw# 

Tudi vezane prodaje lahko razdelimo v posamezne kategorije: pogodbena 
������ ��������� ��	�	��� ��	� ���������� �����'	��� 	�� ����	��� dobave ter 
��&�	��������#������������������������ �����
���	'��
��'	/	�����������#�
Primer tega je Hilti proti Komisiji,14 v katerem je Hilti od uporabnikov pištol na 
������� ��&������ ��� 	�����������	� ���%����	��� ���	� ������#�(�������������� 
��
��&������	�����	�	�����	��������#�,�	���������������%���	%������
�����

� ��%�� ��� ��������� 
� ����������	%� ��������%� ������ ������ ������������
���	�������������������'���	����%����	����	���������	���#�)���	�	�	�����	�
���������%������'	�����
���������
����
� ��%��������������
�����������	%�
��������%� ��	��� ��	� �����	� ���	
�	� 	�� �����'	���� ������ ��� ����'� ������	� ���	�
sestavne dele tega podjetja in ne sestavnih delov, ki jih prodajajo njegovi 
���������	#� ��&�	���� ���� pa ��%��	�� ��� ��� ����� ���	���� /	�	����
	�����	�����������������	������������������%����� kupiti en proizvod brez 
drugega – primer tega je zadeva Microsoft proti Komisiji15

 
������w� ��� ��� ����� ��� ������� ��� �������� ���� ��� ���$���� !�� ���#� V tem primeru se 

������	��� �������� ��
��� 	������ ��� ���	�����
���� ���� ���'	� ����	���� ������	��� 	��		�������

�
��	����������_3	��
�O��!��G9�G50w#� 

 (Whish, 2009: 679 in 

12 )�����,3�3�!0>?>����55�# 
13 *�%	
	��9� ��(�� �����	��� �� ���	�	�	� ��������'��� 
��#� GH� _� ��%� ��	%���� ��� ���jetje, ki je 
����������
���	������'�%���������������
�����%������������	��������	&�
���	��������	��	&�
�����&w# 
14 Zadeva T-G�?05��)2��#��55���
��#��>G5# 
15 Zadeva T-!��?�>��)2��#�!��=��
��#���-GH��# 
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680)���	�������������������������������������# Gre za posebno obliko 
�	
��� �������� �������� 
� ��&�	���� ����� ��&� ���	������ �	� ��� �����$�	�	�
/	�	�������%���������	�	�_*�&���+�	��%����W�//������!��<9�0<�	��00w#�������
���
��� 
�� ����������	� �����	� �����	� 
������� 
���	$��� ��� ����	&� ������� ���
��������	����	����	%����	�
� ��&�	��	%	�����	%	��������%	#��������������
je, da so slednje bolj dovzetne za ��	���	��
�	���	����	
�	��������$�	��%�	���	�
�	&� �	� %������ ��
��	� ��� ����	� ���	�� _2Y-����&���� ���	����� !��H9� >=0w#� (�
��	������������������������������%��	�	����	��#�	#�full-line forcing, ki pomeni, da 
%��������'����	�	�
�����	�������������'���������	����	�	������������	�����
	�� ��� �#� 	#� 
�����	��� ������ �������� _
���'�	�� �O	��w�� ��� �����	� 
�� ������
�������������������	%����'�%#� 
 
,�	��������	&�����������%��������
��	����	�
�'����	%	�����
�%	#���	%��	�
�����
�������	���	�	%������	�����������������#�( zadevi Eurofix–Bauco/Hilti16 
���*�%	
	��������	������������	�����������
����	
�	%����'�%���	���	����������
U	��	����	�������	$���������������	���������������������������������������������
��������	��� ���	� +���$���
��	$��#17 "���������� ��� �#� 	#� »���%����� rabate{#�(�
zadevi Hoffmann–La Roche proti Komisiji18 so bili rabati dani kupcem, ki so pri 
podjetju Hoffmann kupili celoten repertoar vitaminov zato, da posameznih 
	��%	�������	����	�	���	����������	&#�(������'����������
��
��	�
	'������	�
paketna prodaja�� ����� ��������� �������� ��� ��	� ��� ���	����� � ������� ���
�	��	� '��	�� ���� �	&� 
	'��� ���������� ��� 
��� ��
�%����� ���	���#19

 

 Taka 
���������������� ��&��� 	%���������	���������������
��� _�&	
&��!��59�=!=–
=!0w# 

 
3. !�����
�������
��
��������
������
��
���������o 
 
Ekonomisti menijo, da vezana in paketna prodaja pogosto izboljšata 
�����%
��� ��	���	��
��� �	� 
�� ��&��� ������	� ���	� � ����	������������
��%����� %��	�'	��� ��
��������� ��&� ��
��� ��� ��� ��&��� ���	� '������
diskriminacija z negotovimi posledicami za ekonomsko blaginjo 
_2Y-����&���� ���	����� !��H9� >0�� 	�� ��%� �������� �	��������w#� (� 
������ ��
�����%
�������	�����&���	%�������
��������
�����	�	���	�������	�����	����
��� ��������'�#� )�� ��������� ����$�	���	� ���������� ��� ��� � ���	� 
� ��%�
potrebna temeljita analiz�# 

 
16 ,3�3�H<?�5���500# 
17 Zadeva T-G�?05��U	��	�����	�*�%	
	�	��)2��#��55���
��#��>G5# 
18 )�����0<?=H��)2��#��5=5��
��#�>H�# 
19 V primeru Digital ����������������������������	������'�����	
�	%����'�%���	�
��������
���	���
programske opreme kupili tudi storitve strojne opreme, za razliko od tistih, ki so kupili zgolj 

���	���������%
�������%�#�*�%	
	��9���(��������	��������	�	�	���������'��_�55=w��
��#��<G–
�<>#� 
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3.1 "��������
��#
��������������
������ 
 
���	�	�	� ��	��	� ����	&� 	�� ������	&� ������� 
�� ������� � ��
������� ����$��
��	���	��
�	�	�������
�	����	�����_U	����������!��59�G==w#�)�	�������&���
proizvodne in distribucijske stroške, in sicer ustvarjajo ekonomijo obsega20 in 
ekonomijo povezanosti21 � ���	�����	� 	�� �	
��	��'	�	� _���#� 	����	$������
������ ������ ��� ���	������� ����� ��	� ��� ���	������ 
� �	%��� ��&���
���	������'��%���$����	��
�� 	����%����
��
�� ��������	����#����%��	�
��%�
trgu s ponudbo, znano kot "triple play��_��
�������	����������������	������	�	���
in telefon v paketu) ali proizvajalec fotokopirnih strojev, ki dobavlja tudi 
���	���� ���	�� 	�� �������� ������ ��� ��&��� �%���$��� 
���$���� ��� ��&��� 
�� ���
%����	���� ����	� ���'�%� 	
����
��w ter ��	������� stroške iskanja najbolj 
ugodne kombinacije proizvodov, ki zadovoljijo kompleksne potrebe (na 
�������� 
��
�� ��������	$��� ��&�����	�������� 
����������
�	'���%���%������
	��#� ���������� ��
�%	����� ����
� ��� 
�� ��	�������� ��������� � �������
operacijskega sistem�w#� (������ 	�� �������� �������� ��	
������ �� ��	%� ��	�
	�����$��	%����	����%�	��
���	��%�_���
�����	���	������������������	��
�������
��
��������&�������	����������
�%	���w����	��%������&������
�	�
_���� ��������� � ������	� ��	� ����	� ������	� �����	��� ��anje, spretnost in 
	���$���w� 	�� ������	��� 	���	�� ������%�� ������ %���	���	��'	��22

 

 
_2Y-����&�������	�����!��H9�>0��	�����#w#� 

�������	� �����	� ��������� ��� 
�� ���	�	�	� ��	��	� ����	&� 	�� ������	&� �������
��&�������������	����
��������	
��	%	��'	���%������ci, ki ima sicer negotov 
��	��������������������	���� 	������	���������$�	��#�W�������	
��	%	��'	����
�	���%���	��������	�������	��
������	�����������������	������&������������
������ _	����w�� ��� ����� ��������� ��
����� ��������'�� 	�� ������ ����������	�
dob�	����	#�)����	%�����&��������%��	���������������	��	��	'����	��	
����	���
	�������$���������	�#���������%���	%����%������	
����������������������
���	����� _	��	'�� ���	���w� 
� �������� ������������ ���	������ ��&��� ���
��������� 
������	��� ��	���	��� 	����	
�	� ������ ��� ���������� �	���� '����
���'�%���	� 
����	�	��������	�	����������������	��������� ����	������ �	
�	&�
���'����	�����	
�#�+���%���&��������'	�����������
������	���#�,�	�������

 
20 "����%	�����
�����������������������	�
���$�	����	����������������	���������%���
�����
��� 
�� ���	������� �������#� (� �������	� ����	� 
�� �������	� 
���$�	� ��� �%���$������ ��� 	��
������������	������������	��$��������	
�	#� 
21 "����%	����������
�	� ������������ �����%���$	%	�
���$�	�%���������	�����	��������	����
����	��
�����# 
22 -����� %���	���	��'	��� 
�� ����	�� ���� %������	
�� ��� ���%� ����� �����	� %��
imalno 
���	�����
���'�����������%��	�� ������	�	������	���������	�����	� �	
�	� 
�����	�� ����� ���%���	�
��	&����������%���	%�
���$��%#���
���	����%������	
����������%��������%���������������
�����	� 
���� %��
	%����� ���	�����
��� '����� ��	� ��%��� 
���$��� ������ od monopolista na 
prvem trgu predstavlja del mejnih stroškov monopolista na drugem trgu, kar odseva zaporedno 
�	$�����'�������	�������&�%������	
���_3	��
�O��!��G9�GH!w# 
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����	�����������	�������$�	��������&���������#��������������������ja vodi 
��� ������ ��� ��������$�	���������� ������������	����� ��� �	$���������	����
������� 	�������$�	�����������_�	
&������������!���9�!=0����#� ���	����

����
!���9�!>�w# 
 
 
3.2 $��������
��#
����������������
������ 
 
3.2.1 Splošno 
 
Vezane in paketne prodaje lahko i%���������	�	���	���������������'����	����
��� 
����� ��	
��� ��� 
��
����
�	� ��#� �%����
�	� ��������� 
� ����������	%�
��������%�� ��� ���
���� ����
�� 
�����$��� ������	� �� ��%���%� 	������	���
�����������	��������������������������	����#�����	�����!��-",����# 49 
������������ ��&������������
�����������	%���������%�������%���	�������	&�
������������ ���	����� $������� �����$�	��%�� ��� 
�� ��
������� ����	&� ��	�
������	&���������
������	%	����%����	�
���������������	%����	����%���	�
��
del vezane ali paketne prodaje (trg vezanega proizvoda), posredno pa vpliva 
���	� ��� ��
���� ��� ���� ������������ ���	����#� (� ��& ��	%��	&� ���� ��� �#� 	#�
��	���������_�������w��������������
�����������	%���������%����$	�	�
���
����������� �������� �� ������ ����� ��� ������ ��������� ������ ������� ����#�
��
���	����
���	�����	����	�%��������������	#�+������
������	�����&������������

� ����������	%� ��������%� �����	� ��� ��	� ��� ���	����� 	�� ��
���� ���	�
���	����	����������	��������������������	%����	������������������_�	
&����
Walker, 2010: !==w#� 
 
)����	� ����	����������	&� ��	����� �	� �	&� ������ 	�� �������� ��������
�
��������� 
�� ��� 
���	$��� �������������� ����� ��� ��&� ����
� 
���	� ��
�
spreminjalo, in sicer od njihovega obravnavanja kot per se nezakonitih praks 
��� ��������� ����������� � ��	�� uporabe pravila utemeljenosti (rule of 
���
��w#� ��������� �	� �������� ����������� ����	&� 	�� ������	&� �������
��&���
���$�������
�	�	���������	��$�����	��$���	����
��	��$����������# 
 
 
3.2.2 "�������%��
������� 
 
(������	��$��%��������� �������������������� 	���aketne prodaje ustvarjajo 
��	���� ������ ���� ��%��	�� ��� ���	� ��������� 
� ����������	%� ��������%� ���
��������������	��������$	�	�	� ������%������	�������������������	�����������

	'��� ��
����� ��������'�#� .��������� ��������� 	%�� � ����%� ��	%����
spodbudo po raz$	�	�	� ������ %��	� ����� ����	&� 	�� ������	&� ������� ��� �����
����	&� ���	����� �����	� ������� ���	���#� )���� 
�� 
�� ������ 	�� ��������
��������������������%��������������������per se �������	��#���
���	����
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���*�%	
	��� 	��+��	$������������� ��� �������������� /��%��	
�	��������� ���
�	��� ���	� �������
���$�� ��	�	��#� ��
�%����� ��������� �	� 
�� �	��� ����	/	'	�����
kot per se �������	���� 
�� ��%���� ��&��� 	%���� ���	� ��������� ��	� '����
�����������������	���#� 
 
Ob tem se seveda zastavlja vprašanje, kaj sploh pomeni pravilo per se 
�������	��
�	� � ������
��� ������ ��!� �-",#� ���	��� per se nezakonitosti 
splošno pomeni, da je neko ravnanje nezakonito, ne da bi bilo treba pri tem 
����	�	� ��������� ����	��������
�	&� ��	� �����'	���	&���	���������������'�#�
To pravilo je lahko ��
���������	�%��	/	'	��������	���%�����
���������%��	��
da niso dopustne nobene izjeme, medtem ko so pri modificiranem pristopu te 
����
������#�������������	����%�����������	��
�	� _2Y-����&�������	�����
!��H9��0Gw#���	���������������$�������%�������	�a per se nezakonitosti je 
��&��� � ��%��� ����� ���� �-",�� �	� ����������� ����$�����	� 
����������
������	�� ��	� 
�����%����� �����	��� ��� ����#� ����� ���� �-",� ����	����� %���
sporazumi med podjetji, ki imajo za cilj omejevati konkurenco, in tistimi, ki 
	%������	��� �%����������������'�#�(���	%�����%����������������'�����
'	���� �	� �������� ��� ����������� ����	����������	&� ��	����� ���� 
�� �	�
��%�����#� ��� �%��	��� 
�� per se ����������#� ~��� ��� �%��	���� �	� 
��
������������������������ _�#� 	#�&����'�����%��	��w����
�meznih uredbah 
Komisije o skupinskih izjemah23

 

 _���#� ���������� '���� ������	��� ����w#� (�
������
�����������!��-",��	������%��	�������
�������������������������	��

� ����������	%���������%� �������	��������	������������� ����	� �����������
dokazovanju škodljivi&� ��	���#� )�� �������	��
�� ��
�%������� �������� �
��	��� ������ ��!� �-",� �	� ������ ����$����� ��� ��
�	��� ������� �������� ���
seznam per se �������	�	&�������#�(��������������������
��%�	�	�����
����&���
tudi resne (hard corew��%��	���	�������������-",�����
�����������������%����
��������� 	�� 	������ 	�� �������	� �%�������� ��������'�� ��� ������	� ������
���_Gw��-",������
�����������	�	�����	���#������%��	��������	���������
���� �-",� �	� %������ ����	�	� �� per se nezakonitosti posameznih ravnanj, 
ampak le o domnevni nezakonitosti (Whish, 2009: 195–�5Hw# 

+���	$��� ������� 
�������������������
�%���	&� ��������������
���������
102 PDEU kot per se �������	�	&��	���	%����#���	� ��%�
������������
�����	�
razlogi: ekonomika ������� ������	�� 
� ����������	%� ��������%� je 
kompleksna; pristop per se nezakonitosti lahko vodi do prepovedi ravnanj, ki 

�� � ��
�	'	� ���������������� pristop per se nezakonitosti je neskladen s 
splošno usmeritvijo ������������ ���	�	���� �	� ���	� �� 
���%�%�	 po bolj 
ekonomskem pristopu, ki upošteva ��	����������� 	��tak pristop ne upošteva 
sklicevanja �������������� ��������� ��� ������	��� ����	���	�� �������� ���

 
23 ���#�,������*�%	
	���$�#�GG�?!������������	����������_Gw��������������������"vropske 
��	������
���	������	����	&�
������%��	���
������	&��������_,3�3���!��!G#>#!�����
��#��–=w# 
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����������	�������
�������
������%���!��-",#�����������%��	��������	��
��	�����������!��-",�– ���������������	��������������-",�– ravnanje 
ne more pomeniti per se �������� �������������� ���������� ��%��� ������
��%����� �������� ��#� ��%����� �������	��� �������#� ��� ��%���� ��� 
��
��&��� 	�����	��� �� ������	��� ����	���		%	� ������	#� *��� ��� ������ per se 
�������	��
�����������������
����������02 PDEU neprimerna, je potrebna 
��%���	���	���������������	�����������_�&	
&��!��59��5=–�50w# 
 
 
3.2.3 &���%��
������� 
 
�	��$���$���� ���
�����	
�������������������	&� 	��������	&�����������	���
���������	���	�	��	�������	�������	
����������	��������#����$�la je dvomila 
v teorijo vzvoda vezanih in paketnih prodaj, kar je dokazovala s tem, da 
����	��� ����� 
���&� �	� %������ ��#� �	� ���	�����
��� 
������	��� ��������� 
�
����������	%���������%#� 
 
���%�������	��$���$������	������������%������	
��������	������$��, ker 
le-����	%��	�����
��%������	�	���	���������������������&����
����	������
����
��� ������ ��� ������%� ��� ��� %������	
�#� (� ���	� 
� ��%� ���� ��� �����%� ������
%����������� ���	����� ���� ��%��	�� ��� %������	
�� ��&��� ��	���	� ��� ���
%�������	� ���	���#� ��� %������	
�� ���� ��%���%�������� ���	������ �	� 
��
�������������/	�
��%����%��������������$������������������%�	�������%�
���	����� 
���	
��#� ��� ��%��	�� ��� ��� �����$������ ��� ���%� ���	�����
��	
������
������'������%�	��'	������&����	����#�(��������#���������
pro������	�����	&�����	$�	��&������	���	����	�������������'������	�	��������
���
���������� �������� ���	����� ��� 
�� ��� �	� ����	������ ��� ���	�	���� �	� �	� 
��
�������� � ��	%���� �����	��� ����������$�� '���� ��� ��������� ���	���#� (�
takem primeru monopolist nima nobenega ekonomskega interesa po 
%������	��'	�	�����������������	������������&���%�������	����	������
����

� '���� ������������ ���	����#� .������	
�� 	%�� ���	� 	�����
� ��� ��%�� ���
�
����� ���� �������� ���	����� ������������� 
��� ����� �����$������ ���
vezanem p��	����������������	������$������������������%����	�����
_��J%����+#�_�5<=w��O	����������%��������3�������������%��H=������3�J�
I��������5��
��#�!G��'	�#�����

����!���9�!G5w# 
 
������
��	%��� ��� ��
������� ��� ���	����� �� 	�� ��� ��� 
�� ������������ �
fi�
��%� ���%����� 	�� ��� 	%���� 
	� �����$�	�	� ������ ���/����'�#24

 
24 +������� ������
����� ��� ������� �����	� �����
��	��� ��	����� 	�� �	� ���������� ��%���� ���
���������_�	
&������������!���9�!0!w# 

 Nadalje 
predpostavimo, da je trg proizvoda X monopoliziran in ga potrošniki 
vrednotijo po ceni Px#������%��	�����
�������$�	�	���	�������	�������	�'����
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do Px ������	������	�������#�����������redpostavimo, da je trg proizvoda 
������������������������%���
�������	�������	��������	���&������
����
�	�
vezanih prodaj dobavijo proizvod, in da potrošniki vrednotijo ���	���������
ceni Py#�)����	������
��	���������
��	%��$��� ��� 
�����	����������vlja 
��� ���
�����	� ����	� 
���$���� ��#� Wy#� *��� ��� ���� ���	����� �� �������%��
���������������
����
�	���������������� ���'�������	����������
����
�	�
vezane prodaje Cy#�~�����'�������	����������
����
�	��������������� ���
��%��	���
������#�*���
�����	�������	�����������������/	�
��%����%������
��� 
��� �����$�	��� �	� ��� ���	�� ���	���� ��� %����� ���	�	� ���	� ���	���� �#�
W������	������������$�	����	��������������	������x + Py ������#����������Wy za 
���	����������������� ���	��x+ Py – Cy ������	�����#�(���
���osti vezane 
�������������$�	���������������x + Py#����%������	
�����������������	�����
��������	���������	���	��������������������'��������������	����#�*���
potrošniki vrednotijo proizvoda po Px + Py�� ��� ��� ������� ���� ��&���
%������	
���������������������	����#���
���	���������������$�	�������� 	
�	�
���
��� � ��	%���� ������ �������� 	�� � ��	%���� ��
����
�	� ������ �������#�
Predstavljeno pomeni, da – ��� %������ �	��$��� $���� – %������	
�� ����
�������� ��&� ���	����� ��� 	�� �������� ��	���	��
�	�� ��� ��� 	��
proti����������	&� �������� _�	
&���� �������� !���9� !0!–!0Gw#� (	�	��
��	���	��
�	� ������ �������� ��� ��� ����	� ��	�� ��	
����� ��� $���� ��	� '�����	�
������	�����	&�������# 
 
�	��$��%�� ���%	$�������� ��� 
�� �������	����$�� ��	���	��
�	�� ����
�������� �
prejšnjem poglavju, najverjetnejša posledica vezanih prodaj, se danes 
��	����������%���	#���������������	���	��
�	����������������	��$���$�������
vodi do tega, da je ta šola vezane prodaje obravnavala kot per se zakonite 
_���

����!���9�!>�w#25

 
 

 
3.2.4 "�������%��
������� 
 
Po
��	��$���$���������	�	�	�����%������	��$���$�������������������
������������
���$���� ��� 
���	��	� 	�	�� ����� 	�� ������������ %��
	%	������ ���	���#�
��
��	��$��� $���� ��� �� ���$������%� �	��%	������ 	�	��� 	�� �������������
%��
	%	������ ���	���� ���������� ��� 
�� ��&��� �������� 	������ ���	� ���
���	�����
���
������	���%������	
��#� 
 
��� %������ ��
��	��$��� $���� �����	��� �	��$��� $���� ������ �����%�� ������
%��������������	�������	����
	���'	�	��������
�����	����	�����������������
�������%��������������	���������	�����monopolist na zgornjem vertikalno 

 
25 �	��$�������	����	���	��	 bila popolnoma sprejeta v ZDA in tudi ni imela velikega vpliva na 
���������������������)-��
	'��������������	������	��$���$���# 
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�������%�����#�-���	�%�������	����	�������%���������������
�����	�����
uporabljata v fiksnem razmerju in je trg vezanega proizvoda popolnoma 
�����������#� ��� %������ ��
��	��$��� $���� ������ �������� ����� ���	� ���
vodijo v u�	���	��
�	��������&����
�����������	�����	��������������	��� (v���
�� ��%� ��#� �	
&��?�������� !���9� !0>–286)#� Ta šola vztraja na zadostnem 
����������� ��	���	��
�	�� �	� %������ �	�	� ���	� 
������ �������� �� �����	%�
�������%#� ~����� ��� ���	�	��� 	�� �����	��� ��	���� ������ ��������� ����	���
��
��	��$���$������%���	��������	�	����%������
�	�_������/����
��w��������%��	�
��&������ �����	�	&� 	�� ���	�	�	&� ��	���� ������ �������#� ����%����� ���
������ �������� ��&��� ��	� ���	� ��� �����	�	&� ��	���� ��� ��������'�, 
spodkop��� 
���	$��� �	��$��� $����� ��� %������ ������� 
�� ����	� ��
�	� �����
��	���	�	#� ��
��	��$��� $���� ��� ������ ����� ���	���� ������ ��	���	��
�	��
povezanih z vezano prodajo, z vztrajanjem, da morajo biti te dokazane, 
izmerjene in se mor��������$��	�������	���#�.eni ���	�����
����	���	��
�	��
�����������������������������
����������
��	����	��������#�����%��������
������������������$��������%	����������
�	�����	�����	�������%��	�����

��%��������������	�������������	�
�����#� 
 
*������%��������
��	��$��� $����ezana prodaja ustvarja tako negativne kot 
���	�	��� ��	����� 
�� ���������� ��� ��	&��� ����	��� ��%���	� �a analizi 
utemeljenosti (rule of ���
��w���	������������&��������&��
����	���#�(��������
���%������������	�������	���������	&�%���������	�	��������&���inkov, kar 
��	� � ��	�	��� ��
��	��$��� $����� ��� %����	� ��� %������ 	�%��	�	� �����	�	&�

���$���	�����	
�	��������������#�*�����������%������	�
�	� 	%����
��	��$���
$���� ��	�� ��	� � )-�#� Ahlborn, Evans in Padilla zagovarjajo pristop 
utemeljenosti pri obravn����������	&���
���	����������������������������
�	� ���%��������� ��� ��	
���#� ��	��� ������ ��� ���$����	�� ��� 
�� ����	� ��
�	�
	���%��� ����
��� ����
�� ��� ����������	&� ���	&�� ��� %������ ��������	�
��	���	��
�	�� ��	� ��%��� �����%
��� ����	��� – ���� ��� �	��� ��� navedeno – 
	����	/	'	��� ��� �
�� ��	���	��
�	#� -���	��� ����	� ��
�	� ��&��� �
�������� ���	�
����	������������ ��	����� ��� 
�� ��� ��� 	��������	� �����	#� �����	��� ��� �����	�
�����%
�	�����	�	�������%�����	���������������������������$�����������	���
obstoja proti����������	&���	��������	&���
��#�"���������������
����
��
�����������#� 
�%�
�������������$�����#������	�����&����
������	������
���
��� �����	��� ����	����������	&� ��	���#� ���	��� ��&���� 
�� ���	� ����	���
���
��� ��� �����	��� ��
����� �������������	& ��	����� 	�� $�
�	��� ���	���
utemeljenosti je primerno za izvedbo analize dejstev ugotovitve 
����	����������	&� 	�� �������������	&� ��	���� _�&������� "��
�� ���	�����
!��>9�!05w# 
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4 '�����
�������������
���(���
��
���
)*+
",-! 
 
4.1 "�����������
��
�������
�lena 102 PDEU 
 
,����	��� �������� �������������� ��������� ��� ������ ��!� �-",� ��&����
prisotnost naslednjih elementov: obstoj ���������������	������$�������������
�����	��� �������������� ��������� ��� ����&����� ��������%� ���$����%�
trgu, ki predstavlja znatni del notranjega trga, ugotovitev vpliva ravnanja na 
����	��� %��� �����%	� ����	'�%	� ",�� �������� 	�� ��
����
�� ������	���
����	���		&��������#� 
 
*��� ����%��� ����� ��	
����� �	
�� ���%���	� �����	��� ��	���� �������� ���
����	���%��������%	�����	'�%	�",�������	����
�����	�
���������������	�
��� ���	�	&� �������������� ����� _��������w�� �����	��� ���$������� ����� 	��
�����	��� �������������� ���������� ���� ��� ����	��� ��
����� �
��� ��������
�������������� ���������� �	&� ��� ��%� %�
��� ������ ������� �%����%�� �����	�
ra��%������ 	�� �������	��� ��%��	���� %����%� ��� ����%� �������� 	��
������	�������	���		&����������������%����������%�%�
��#� 
 
,���������������!��-",� ������	��
�	��%����������
������	� 
����������
�����	� � 
������ 
� ��%� �����%� ��#� ��� 
���$��� � 
������ 
� �ravili 
������������������#�����
����
��������������%������	%����������������#�
����%������������-",��	�����������������������������	�������
�#�(�
������
�
sodno prakso EU je podjetje oseba, ki opravlja gospodarsko dejavnost, pri 
��%��� ����	� 
����
� �
��� 	�� ���	�� /	���'	������ �	
��� ��%�%���#26 
Gospodarska dejavnost pa je dejavnost ponujanja blaga ali storitev na trgu27

 

 
_��� �� ��%� ��#� �&	
&�� !��59� 0!� 	�� ���#�� Q����?�	���O�� !��=9� �00–195; 
I���
?+�/�	���!��09��!0–�G5��+�'���?U��%�����!��=9�>>>–>H�w#� 

Prav tak���������������������!��-",��%����������������	
�����	%�����������
�������������� ��������� ���������� �	� ��&��� 	%���� ��	���� ��� ����	��� %���
�����%	� ����	'�%	� ",#� ��� ���%���� ��� ��	���	��� �	� ���%������ ��������
�������������� ����� ",� _������ ��!� �-",w� ��� ������� nacionalnega 
�������������� ����� _���#� 5#� ����� )������ �� ������������� �%��������
konkurence;28

 
26 Zadeva C->�?5���U�/��������"�
�������	�.�'�������)���#��55���
��#��-�5=5# 

 ZPOmK-�w�� ��	� ��%��� ��� ������ 	���
��	�	�� ��� ,���� �+� ���
varstvo konkurence v primeru, da ima zloraba vpliv na trgovino med 

27 )�������� ������ W-180–�0>?50�� ����� ����� 	�� drugi proti Stichting Pensioenfonds 
.��	
'&��+��'	��	
�����)2��#�!�����
��#��-H><�# 
28 ,����	� �	
�� �+�� $�#� GH?!��0� 	�� >�?!��5� _)�2%*-1-�w#� -������� 5#� ������ )�2%*-1 
��������������������������������������������������������	���+����	���	�������������������
1�!��-",# 
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�����%	� ����	'�%	� ",�� ������	� ����� ��!� �-",� 	�� 5#� ����� )�2%*-�#29 
)�����5#������)�2%*-1 pa uporabi le v primeru, ko zloraba nima vpliva na 
����	��� %��� �����%	� ����	'�%	� ",#� *��'���� ��	�� ��� ����	��� %���
�����%	� ����	'�%	� ",� ��� �������	��� *�%	
	��� � +%���	'�&� �� ��	���� ���
trgovino, vsebovane%��������0��	��0!���������_����
�����	����!��-",�30 
����#9�+%���	'������	�����������	��w#�+��	$����������%���	�����������	���
%��� �����%	� ����	'�%	� ",� 	��������	����� $	������ ����� ��� ����%�� 
��
���%����� ������
�	�� �� �
����	�	��� ���#31 Podan mora biti ��	���� ���
���%�����������
�	�%���
�����%�������%������	'�%��",����	���%������

�� ��� ��&����� ��� �������� ��������� ��	������ ��� ����	��� %��� '�����	%�
��%����%� ���� 	�� ������ �����#� ���� ����� 
�� ��� ��&����� ��� 	%�� ��������
�����
�����	�����������	���%��������%	�����	'�%	�",���%��������$�������
��� ��&��� 	%�� ���� ��	���#� (� 
������ 
� 
��������	%� ��
��%�� �	� ��� ��� ���	���
+��	$��������$����������%�������������	�	%	������
�	%	���	�����	%	�������	�
z zadostno stopnjo verjetnosti predvideti neposredni ali posredni, dejanski ali 
�����'	���	� ��	���� ����������� 
������%�� ��	� �������� ��� ����'� ���������
%��������%	�����	'�%	�",#32 ��	���%�
�������&���������	���	���	������������
��� �	
�	�� �	� ��� ���	� ������#� 2'���� ������
�	� ��	�� ��� ��	
��� ��� ����	$�	��
vsakega posameznega primera, še posebej od narave ravnanja, narave 
���	����� 	�� ��������� �����	&� ������	�� ��� ����#� +%���	'�� �� ��	���� ���
����	��� ��������� %��	��� ��� ��	%���� ��� ��	� ��� ����	��� ���	��%�� ��� ���
������#33

 
 

��%����	� ������ ��� �����	��� �������� �������������� ��������� ���� ������ ���
�%�����	&�������
�������
��������������������������#��������!��-",�
��
��%������&���������	��������	%�������������	��������%�����
������������������
�������� _��
�%	���� ����������� �������w� ��	� ��� 	%�� ��� ������	�� 
������
�������������������_
��������	�������	���������������������34

 
29 -���������������
�����!<#�������)�2%*-�# 

w#�,����	���
�������������� ��������� ��&���� 	������ ��&� ������#� ��	� ��� �����	���
���$������� ���	�������� 	�� ������/
����� ������ ����	� ��� ��� �����	��� ������
%��	� ��������� ��� ����� ��������%� ���$����%� ����#�-����	��� ���$�������
���	��������	��������/
���������������%�%���������
�����������	�������	������
��� ������%� 
�� ��� ��
�%����� �������� ��������� ���
�����#� 2���� ��������

30 ,3�W������!=#>#!��>��
��#�0�–5H# 
31 ~���������	��=!?0���~��&����)�'&��������	���O��	
'&��(���	�
������~��)2��#��50���
��#�
2021, in v zadevi C-G�5?55�� I#� W#� I#� ������
�� I#� �#� +�������&� 	�� ��	'�� �����house 
Belastingadviseurs BV proti Algemene Raad van de Nederlandse Orde van Advocaten, ob 
�������	���������������	�
�������"�����
��~�%���
'&����)2��#�!��!��
��#��-�<==��	��# 
32 (�������%�������+%���	'�&�����	�����������	������#�!G–>G# 
33 +%���	'������	�����������	������#�<!# 
34 2� ������	��%� �����������%� ��������� ����	%��� ��� 
���� ��
�%	���� ��������� �	%��
�������������� ���������� 	%���� ��� ���$��� �������� ����	
��� ��������� 
������� �	� ������� ����
������	��������# 
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���$���	� ���� ��%��	� ����� �������
�� ��
����� �������������� ��������� 	��
�������#����	�����������	������$����������	��������	��������/
����������

������������2��
�	���*�%	
	������������	�	����$�����������������%����
�������������� ����� +�����
�	35 _��� �� ��%� ��#� ����
�� !���9� G<� 	�� ���#w# 
-���	���������	������	�	���������������������������
������$����������	���
������ %��	� ��������#� ������ %��� ��� %��� ���������� ��� ��	�� ��� ������ '�����
���	����������	�	���� ������
���
�������� 	��
���	�����	��������������%�����
��������'�������������������%�_����$�%����%�%���%w���
���%��������#�
Pri ��%� 
�� ���
�	� ��%�%��	� ����	� �����36 	�� ������ ���'�����'	���� 
������
ovire37 	�� �������� %��� ��#� %��� ���'�#38

 

 Komisija je elemente 
������������������������������	��������	�	&���!��-",#� 

+��	$�� je v zadevi United Brands proti Komisiji39 ������������������ opredelilo 
�����������������%
���%��	������������	�%���%�������������	�	���	���	���
konkurenco na upoštevnem trgu, da lahko v znatni meri ravna neodvisno od 
������������
��������	������$�	��# Pojem neodvisnega ravnanja je povezan 

� 
������� ������������� ��	�	
���� �	� %�� ��� ��������� 	���
�������#� ��	�
�����������%� ��������� ��� ����������	� ��	�	
�� �	� ������ ��	���	��� �����	�
��
��� ��������� � ����$�%� ��
���%� �������� ��	�� ������� ������ %���� ����
pomeni, da ukrepi in reakcije konkurentov, strank in potrošnikov na 
�����	�����������������	���#40

 
35 ,3�W�G=!��5#�!#�55=��
��#�<–�G# 

 �������������������%���������������������
��!� �-",� ��
�����	� ��� '������%� ��	� ������%� ��#� ��%�%���%� �����
����������� ����#� ��� ������
����� ��������� ��%��	� �������� ���	��� de 
minimis�� �	� ��� �������� 	�� ������ ���� �-",�� ��� kateri sporazumi neznatnega 
��%����_��#�
������%	���	��������%	�	%���	�%��	��%����������������'�w��	
��
��������	� 	�� ��� 
��	��� � ��	�� �������	� � ������ ���_�w� �-",#� 2�
���� ���
������
���������	�������������	%��������	%������������������������������
na celotnem notranjem trgu, ampak tudi v primeru, ko je njegova znatna 
������%�����#���������������������%����#����������
����� ��� ������������

36 ����	 ������ �����%�%���������	����	��'��	���
������������������������������	����������	�
�����	�#�(���	��������	�������������������������%����
����
���������������������������#�����	�
�������	$	�	�������������
����
�	������
�	&���		���	����������������� so pa primeri v praksi, 
���
�����������	%����	���%���	
�������	������# 
37 ���	���������	�� 	%����	��'��	���
���������������������������� 	���%�����%�%��������#�
(�����
���	������
�����������������������	���������������������
����
������������������ 
��������#� ��	%��	� 
����	&� �	�� 
�� ���#� ������ �	���� ��������	� 
���$�	� _
���� '�
�w�� 
���$�	�
��%����������	������	��#�2���%���#�2Y-����&��, Padilla, 2006: 119–124; in Bishop, Walker, 
!���9�=��	�����#w#� 
38 Ta obstaja zgolj v primeru, da so kupci dobro o��$���	� 	�� 	%���� ��
�	���� 	��	��� %���
����	��	%	�����	����	�����%����
����%����������	������_�&	
&��!��59��0G����#����	�����	���
��!��-",����#��0w# 
39 )�����!=?=H��)2��#��5=0��
��#�!�=# 
40 ����	�����!��-",����#���# 
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���	� � ��	%����� ��� 	%�� ��������� ����������� �������� ��� ��� ����� ���� ������
����	'��",���	�'������������������%�����41

 

 _�������%���#��&	
&��!��59��0H–
�0=w# 

2����%����������%�%����������	���
��	�	�����
�%���
��������������������	�
'���� %����������� ��������� �	� ����������� ����������� ��� ������ �������
�������#� ��������� 
� ����������	%� ��������%� ��&��� ��� �������� ������	� ���
����	���� ���	��9� �� ������������%� ����	����� 	
��	&� '���� �����
�	&� '���� ��
����	�	����������
�����
�	�	�������	��������	%	���
�	�	������	%	�������	# 
 
 
4.2 '�����
�������������
���(��� 
 
�������!��-",������/	�	���������������������������������#42 Namesto tega 
zgolj primeroma43

 

 ��������
�%���������������	���&�����%��	����������#����

������
��������	���
��������������������$���	&�'�����	�����	&�����$���	&�
�������	&� �������� �%�������� ���	�������� ����� ��	� ��&�	������ ������� ���
škodo potrošnikov; nalaganje neenakih pogojev za enake transakcije z 
����	%	���
���	%	�
������%	�� 
� �	%���
�� �	&���
�������������������%����
��������������#�.��� ��%	��������%	��������!��-",�������� ���	� 
���������
pogodb pod pogojem, da stranka sprejme tudi dodatne obveznosti, ki po 

��	�����	���	������	����	����	��	%�����������
�����%���%���������_�����
��!_�w��-",w#��������!��-",�������%����������%	������������������������
	���'����%��������	���������������	��������������������
�#� 

+���$��� 
�� ����	����� %��� ��%�� �
��%�� ������# ��� 
�� 	����	$����
��� 	��
	������������ �������� _~�O����� !��G9� !0Gw#� ���� ����
�%� ����
������
vplivajo na zmanjšanje blaginje potrošnika (pretirano visoke cene, 
�	
��	%	�������� '���w�� ������ ��� ����
������ ��� ������������ �	� 
�� �	&� ���	�
izriniti s trga (zavrn	��� ������� �����
��� '���� 	��#w�� ��	� ��%��� ���	� 
�������
��
��������	�����������	���������$�	��#�+����������&�����
�%��������	���
������� 
��	��� &����	� %��� 	����	$����
��� 	�� 	������������ �������#� �������	�

 
41 ~�#����������������>�–48, 50, 54 do 56, 111, 113 in 114–73, Suiker Unie proti Komisiji, 
)2��#��5=<��
��#��HHG��������==?==���������	�*�%	
	�	��)���#��5=0��
��#��<�G��	��#� 
42 I���������%���	
��
	�	�	������	���	&�����������	%����Hoffmann-la Roche proti Komisiji (zadeva 
0<?=H��)2��#��5=5��
��#�>H�w�+��	$�����/	�	�����������������������	�	����'������	�
������$�����
�������� ��������� 
� ����������	%� ��������%�� 
� �����	%� ��������� ��	�� ��� 
��������� ������ ���
katerem je zaradi prisotnosti takega podjetja konkurenca oslabljena in ki ima z metodami, 
�������	%	�����	
�	&���	��������������������'�����������	�����
��'	����%��'	���	&�������������
��	���� �%�������� ��
������� 
������� ��������'��� �	� $�� ��
����� ��� ����� ��	� �	� �������	� ��
��
��������'��_��#��&	
&��!��59��5>w# 
43 Da so ta ravnanja navedena ��������	%���%�����	������	����
�������
���*�%	
	���	��+��	$���
������	��� ����� ��!� �-",� _����� ����� 0!� �"+w� ���	� � ��	%��	&�� �	� � ���� ������	� �	
�� 	���'���
������	# 
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omenjajo še tretjo vrsto zlorab – �����	�������rabe (reprisal abuse), za katere 
��� ����	����� ��� ��������� 
� ����������	%� ��������%� �������� ��	� �	
'	��	�	���
������������
��	%������	��������	�	������	�%�����������	�������	�������'	�����
����
��� ����� ��
������ ���	�#� )�� ��	%��� ��&��� �����%�� ��	%��� ,�	���� �rands 
proti Komisiji,44

 

 v katerem je dobavitelj prekinil pogodbo z distributerjem, 
���� 
�� ��� ��� ������	�� ����$���
��� ��%������ ���������� �	� ��� �	��� ����������
������%������	������ _��#�2Y-����&�������	�����!��H9��=<w#�*�%	
	��� ������
oceno (ne)dopustnosti iz���������	&� ������� 
�������� ������ ��	��������
Navodila 102 PDEU, v katerih navaja prednostne naloge pri obravnavi 
���
��	&�������#� 

(���	%�����'��������������������������������������������	�	��
���	������	�
$����������	%������&�����������
���%����������oviti, ali se ravnanje podjetja s 
����������	%� ��������%� ��%	��� ��� ���%����� ��	� ��$����� ��	� ��	���	������
��������'��	�������������	����������������������	���	�������$	�����������������
�����	� ��
���� ��	���	��
�	#� ��� ������ ��� ���� ��	� ����	%�� �� ���%���	� ali 
��$���	� ��	� ��	���	����	� ��������'	�� ���� ��� ���%��� �����	&� 
��	��� ��� ������
�����	�	�_�&	
&��!��59��05w#�*���	%����$	�����������!��-",�&������
���	'���
je seveda izjemno pomembno, da so pravila jasna, da se podjetja znajo v 
skladu z njimi tudi ravnati#���	������������� ��%��������� �������� ��� ��	�	���
������ ��!� �-",� ����	������������� %������ ������ �	�	� �����
����	� '	��	� ��#�
��%��� ��� �������� _��� �� ��%� ��#� ����
�� !���9� =!–=>w#�(� ��������
�	� ��� �	���
*�%	
	��� �������� ��	�	��� ��� ����	����� ������ ������������ ki so lahko tudi 
����	���	�	�� ���� ��� 
�%�� ��������'�#� (��
��� ����������� ���� '	���
�������������� ����� ��� ��
���	'�� �����	�������� $����� �	� ���������
��
�����
��� 
������ ���� ��	%���	� '	��� ������������ ���	�	���� �������� 
�
pravico dostopa na trg, ki je prost �	�#����
���	$������$������	
����
��������	��
�
����������	%���������%�
���	�����������	����'�
�	���%���$������
�����
���

������ ����	&� ��������'�� ��� ����#� (
�� ��� ��� ��	��� ��� 
�����%�� �����
/��%��	
�	��	&����	����	���� ��&���	%�������	���
���������	����od tistih, ki se 
�	&����	�
���������'����
��	#������%��	�����
�������	�",��������	&���������
	�
�	����� �������� �������������� ��������� �������	� � ��
����
�	� �����%
���
����	��#� ��	&��� �����	��� 
�� ����� ��%���	��� ��� 	���	'	�	�� ��	� ��� ���������
ravnanje oprav	���	�� ��	� ���� ����� 
�� �	��� ����
��� ��	�	�	����� ���� ������
/��%��	
�	���� 	�� 	������'	��	
�	���� _��#� ���	� �	��
�� I��
�	�
�� !��<9� H�<w#�
-����	��� ����� _�������w�� �	� 
�� ��� ���	��� � �����	��$��%� �������� 	�� ���
kateri je monopolno podjetje vedno imelo spodb����������$	�	�	�������%��	�
��� ����	� ���� �� ������ ��� ��	���	�	� �������� ���	����� ���� ���� ��� �	��� ���
pojasnjeno, privedla do tega, da so se številna ravnanja podjetij s 
����������	%���������%�$��������per se �������	��#�-���
�*�%	
	������������

 
44 )�����!=?=H��United Brands Company in United Brands Continentaal BV proti Komisiji, 
)2��# �5=0��
��#�!�=# 
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���	$��� �o varstvu blaginje potrošnikov, kar izhaja tudi iz Navodil 102 
�-",#45 ~�����������������������%
�����	���	��
�	#46

 
  

(� ��
����
�	� �
������� ��/	�	'	��� �������� �������������� ��������� 
��
��%�%�������������
%���	'����	��%���������_�&	
&��!��59��5>–195): 

- zlora�����&�����%��	��������������	�������	���	���&���������	���
���
	����	����$����������$�	��%� 

- �������!��-",�
�����
%��������	�	� ��������	�������������������#�
������ ��%��� ��� ��
��� ����	���� �����$�	���� �����$�	�	� ��� ��	������
�	%�������	
�	��������	���vitih konkurentov; 

- �'���� �������� ��� 
%�� �	�	� ������ �����������#� ��� ��������� 
�
����������	%� ��������%� ������������ �����
��� '���� � ��������%�
�������������������	�������������%�
���������������'	������������	����
'����� ���� ��� ������ �����#� (������ ��� ��� ��� %�re zadostovati kot 
����	�	��� ������������� �	��	&� '��#� -���������� ��� ��%���� ������
�'��	�	�����$�����	������	%�����	����'������	���&�����	������%���$��
��������'��	��	$�	&�'����������$	����# 

 
2�� �������%� ��� ������ �����	�� ��� ������ ����� ��!� �-",� ��� 
��uje 

��	'�������������	����������	�'	�����	���	����_����	������������������-",w��

����&��������������������������������������������������	��������������������
�%������ ��������'�#� *����������� ����� ��� ��%���� ����� �� ��������'	��
�����	���
���
�����
%����
�regledati cilji varstva konkurence, ne glede na to, 
�����	� '	��	� ��� ���������� 
�#� ��� ��� 
������	� '	��� �������������� ����� ����	����
�����$�	��������%�
����������	������������������������$�����$�������	� ���
imajo zaradi ravnanja potrošniki (Akman: 31–G!w#� �a element je izjemno 
pomemben, ker se lahko kot zloraba opredeli le tisto ravnanje podjetja, 
��������� ��%���� �	� ������� ��
�����
��$��
�#�)�����	%	���
���%	����������
���������� �	� ��� ����$�� ��� ����������	&� ������	�� �����	� �����%
�	&�
��	���	��
�	� _�����%	�����
������������
�	� 	��#w�����%������$	�	���������!�
�-",#� 
 
)���� ��� �����	� ������ ��� �������� ������ ��!� �-",� ��
����
�� ������	���
����	���		&����������������������������#����������
	'����	���������������
��!��-",���������	���������������_Gw��-",���	��������	���%������������	�
�%�������� ��������'�� 
� 
������%	�� 
����	� �������	$�	&� ��������� 	��

 
45 ����	�����!��-",����#�H�_��#����	�*������&������	����'&���!���9�G��w# 
46 V literaturi se navajajo pomisleki in kritike Navodil 102 PDEU, ker Komisija ignorira prakso 
+��	$��#�����	�����!��-",������������
�����������!��-",��������	���������$�	����
��	%���
�������� ��� �������� ������ ��&���� �������� ��	
������ �	� ��%���	� ��� ��	���#� ���$���
�
������������ ��� ����	���� �����$�	��� ��� �����
	
������� 
� ��������� ����
�� +��	$���� �	� 
��
���$���� ��� ��� ��	����� �%���� ���	� ���	��� 	�� '	����� ������ ����� ��� ����� blaginje potrošnika 
������������	�
��������������	��
���%������������_3���&��~��%
����!���9�>=w# 
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�
������	%	� ������	�� ��� ������%� ��� ����	������������ ��	���� %������
����	�	�	� 
� �������������	%	� ��	��	� 
������%�#47 Kljub temu pa tudi v 
��	��� ������ ��!� �-",� �	� %������ ����	�	� �� ��
�����	� �������	� ��������
�������������� ��������#� ��	� ������� ��� ��� ���� ��� ����� ��!� �-",� ��	�
	��
����	��%� ��$������� ������� �������� ��� 
�� �	� ��	%��	� x��&��{� �������#�
,������� ��
���� x��&��{� ����� ���
���� ��� ��
���� ����	$�	��� �����	� �����ih se 
��$����� ���������������������������������� 
� �	%��� 
����
�������%������
�������� ����	���		&� �������#� -���	� ������� ��� ��� ���� ��� 
��� *�%	
	��� 	��
+��	$��� � ����
	� ���	��� %����
�� ���$������� ������	��� ����	���		&�
razlogov (Albors-Llorens, 2007: 1727),48 ������� �	� � ��	�	� ��	%���� �	
��
����
����	������������	�
�����������
�����������	%���������%�������%��	���
��������
�	������	���$	�����������!��-",#�����	�����!��-",�����	�
�
��%� ���������� ��� ��&��� ��������� 
� ����������	%� ��������%� �������49 da je 
bilo njegovo ravnanje objektivno potrebno, ali da je posledica njegovega 
���������	
������������	���	��
����	������&�������	��������������	�������
�����$�	��#���	��������������
��$��%�
��	'���������������	������������	��
����	���	����������
���poštevata nujnost ravnanja in sorazmernost ravnanja 

� '	���%�� �	� ���� �	� ��� ��������� 
� ����������	%� ��������%� 
��$���� ��
��	#50 
����	��� ��!� �-",� �������� ��� �
�	� ������	��� ����	���		&� �������9�
����
���	� ��	� ����
��	� ������	�� �	� 
�� ������	� �� ����	lnostmi zadevnega 
proizvoda,51 	�� ����� ��	���	��
�� ��������� 
� ����������	%� ��������%#� (�
���	�
�
�����	%	�%�������������
�����������	%���������%��������	�	�����	���
naslednjih pogojev:52

 
47 ����� ���_Gw� �-",� ������9� x(� ��
�����	&� ��	%��	&� 
�� ��&��� �����	�� ��� 
�� ����� ���_�w� ���
uporablja za: 

 ��� �������	���	��
�� ��� ��	� �����
������������
���	'��
ravnanja, da ��� ������� ������ ��� ��
������� ��� ��	���	��
�	�� ��� %����	����

-  sporazume ali skupine sporazumov med podjetji, 
-  sk�������	�
���	���
�������������	$�	&�����������	� 
-  usklajeno ravnanje ali skupine usklajenih ravnanj, 

�	���	
��������	�����$��������	���������	��	
��	��'	�����������	��%������
��$��������&�	������
��	� ��
�����
����� ���������� ��	� ��%��� ������������ �����$�	��%� ���	���� ������ ��
����	&�
koristi, in ki: 

a)  �����	%���������%��������������%��	�����	������
���������&�'	�����	
�������� 
�w� ���$�	%���������%��������������������������	&� 	�����������������%����
�	� 	������	���
��������'�#{ 

48 ~�#� ���#� Sirena proti Eda _������ >�?=��� )2��#� �5=��� 
��#� H5w�� United Brands proti Komisiji 
_������ !==H��)2��#� �5=0�� 
��#� !�=w�� BP proti Komisiji _������ ==?==��)2��#� �5=0�� 
��#� �<�Gw��
Eurofix Limited in Bauco proti Hilti _������,3�3�H<?�5���550w�	��# 
49 Zagotovitev potre��	&�����������������������
�����������	%���������%��*�%	
	�����������
��������'����_����	�����!��-",����#�G�w# 
50 ����	�����!��-",����#�!0# 
51 ��	���%����������������	�	������������������	�����������������	&�����
���	&�	������
��	&�

��������� ��	������ ������� ���	&� ������#� *�%	
	��� 
�� ��	� ��%� 	���'��� 
��	'���� ��� ������
Hilti proti Komisiji (zadeva T-G�?05��)2��#��55���
��#��>G5w#�����	�����!��-",����#�!5# 
52 ����	�����!��-",����#�!5�	��G�# 
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	�����$�������	���	��
�	���	�
����
����������	�����������������������&���
��
%����	���� �����	��� ��	���� ��� ��������'�� 	�� ����	���� �����$�	��� ���
��	�����	&����	&�������������������	��������� ��	���	�����������'�# 
 
 
5. ������
 ��
 �������
 �������
 ���
 �����
 ������
 �������������


���(��� 
 
5.1. Pristop do vezanih in paketnih prodaj v ZDA 
 
��	
���� �� ����������� ����	&� ������� 
�� ��� � �����������%� ����� )-��

���%	�����
���	���
#�����	����	����%��������odnje obdobje, ki ga zaznamuje 
�#� 	#� ��	
���� per se nezakonitosti, nadalje pristop modificirane per se 
�������	��
�	�	����	
�������%������
�	�_������/����
��w# 
 
Za prvo obdobje �������	����per se nezakonitost vezanih poslov, kar pomeni, 
���������������	�� ����
�������
��	&�������#�(���%���������
��
���	���
�	�
v veliki meri šteli za ravnanja, ki omejujejo konkurenco (Ahlborn, Evans, 
Padilla, 2004: 290–!5�w#� ( zadevi United States Steel v. Fortner53 je Vrhovno 

��	$��� )-�� �������� ��� ����	� ��
�	� 
���$��� �� 
���	��� ������%��
���	�	%��%�� ��
����%�� ��%����� �	� 
�� ��� ��� �	� %����� ��
��	� ��� %����
�%������	� ���	�#� �������� �������� ��	%��� ����� ��	
����� ��� Northern Pacific 
Railway v. United States#54

 

 ������	'�� ��� �	��� ��
��	'�� ��	����� ����� ��%��	$��� �
severozahodnih d����&#� (� �������	&� 	�� ������	&� 
������%	&� ������ �����
��%��	$�����������	����������������/������	&������&���	����������������'��
ali zakupnike, da uporabljajo Northern Pacific za prevoz blaga, ki je 
���	������������%���%��	$�������
��������'����������'���%�����������	&�
������	��#�(�&����
��	$���)-����������	����������	%��������&������'	/	'�
������� ������ %���� �����	� ��
��� 
�� �������� �� ���/������	&� �����&� ��	��� �
�������	���������
��#�-�����%����������������%����� ����	��������������
sklepati vezane p�
��� ��� ������ ��� ����	������������ ��	���� 	�� ��
������
��	���	��
�	�	�����	&�������#�(����	���
���
�
����	���������'�����������������
%����������������������������	���������	��per se �������	������
����	��	������
posla na trgu vezanega proizvoda presegli m	�	%���	��������	���������	��#� 

Drugo obdobje zaznamuje modificiran per se pristop nezakonitosti, ki se 
������������	 Jefferson Parish Hospital Dist. No 2 et al. V. Hyde,55

 
53 Za����G5G�,#+#�>5<��<�G�!�_�5H5w# 

 v kateri so se 
��	���	�	� _��
�� �����	&� ���	����w� ��� ��
���� ����	&� ��
��� ��orabili kot 
����%�
���� �����	�	&� ��	���� ��� ��������'�� 	�� ��	���	��
�	� ��� ������	�

54 )�����G<H�,#+#���_�5<0w# 
55 )�����>HH�,#+#�!�_�50>w# 
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������ ��� ����	� 
������%	� ��� ���������� ��	���� �������� ����� ��������
���	������ ��� �	� �����$������ �����$�	��� ��� ����	&� ���	���	&#� ���
��	%��� �������������������	$�	��	&� 	�����
���	���$�	&�
���	��#�)������	���
od zgodnjih primerov, ki so se obravnavali po pristopu per se nezakonitosti, je 
�	���(�&���� 
��	$���)-��%������� ��� ��&�������	���
�	� 
��� ��������	&�
����	$�	��&���������������	���#�����������������������	��, da ima podjetje 
le 30-��
����	� ����	� ������� ��	��� � ����
���� ������ %��	#� ��� ��� ���	�� 
�� ���
podjetje izognilo pravilu per se �������	��
�	#�~�������
���������
�	����	�����
pa ���(�&����
��	$���)-�������	 Jefferson Parish Hospital Dist. No 2 et al. 
V. Hyde zavrnilo pristop, ki je temeljil na funkcionalnem razmerju (ali se 
vezana proizvoda splošno prodajata kot enota v fiksnem razmerju, ali se 

�
���	� ���	� ��������� ��
������ ��	� ����	� ��������'	� ��� ����� ����������
���	����� 	��		������� ��	� 
�����w#� ��%�
��� ����� 
�� ��� �
�������	��� ���
��
���
�	� �����$��������� ��&����	���	&#�*����� ��%����� ��� ���	� �����	
����
ostal per se ��	
����������	���&������'������	����
�%�����������������
��#�
-�%������ 
�� ���� ��� 
�� ����	����������	� ��	��	� ���	� ��� ��
����	&�
��	�kovitosti, vsaj v primerih, kjer so bili izpolnjeni kriteriji za obstoj vezanih 
��
��� _������
�� ����	&� ���	����� 	�� ��	
	��� ��� ������� ��������
���	����w#� ��� ������ ��
��� �����	&� ���	����� �	� �	��� ����$����� _��#� �	�
��
�������������������$�������������em proizvodu), je vezan posel vodil 
��� ����������� ��� �	� $�����		&� ��	���� ��� ��������'��� ���� �	� ��������� ��#�

�%�
������������������������	���������������%��	���&�����	$��������	����
��������� 	�� ��� 	%�� ����	� ��
��� ���	�	��� ��	������� ����	���#� (� ��
����nem 
��	%���� ���� ��� $�����	�� ��	���� ��� ��������'�� _�&������� "��
�� ���	�����
!��>9�G��w#�2�������(�&������
��	$���)-�����%���	%��������	�����������
��	�	��������	������������
�	�����	
�����per se nezakonitosti vezanih poslov in 
�����	�����
�	&����	����	��i se uporabile pri analizi teh poslov (Rousseva, 2010: 
!!=w# 
 
)�� ������������������ ��� ����	������	
���������������	��� ���%������
�	� 	� se 
������� � ����	 United States v. Microsoft Corp.,56

 

 v kateri je Microsoft 
���������� 	�� ��&�	���� ����� ��������� "N�����r z operacijskim sistemom 
�	���J
#� ��	
���� ���%������
�	� ��&���� ��&������ ����	���������	&� 	��
�������������	&���	��������	&���
��#�+��	$���������%���	%��������	���
modificiran per se pristop, ker je bilo to neprimerno zaradi tega, ker so se v 
njem postavila nova vprašanja in ker se ni mogel uporabiti test �����	&�
proizvodov iz zadeve Jefferson Parish Hospital Dist. No 2 et al. V. Hyde 
(Ahlborn, Evans, Padilla, 2004: 302–G�<w# 
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5.2. Pristop do vezanih in paketnih prodaj v EU 
 
(��������#�����������������
�� �����������%������",�������	%�����������
��������������������������������������������!_�w��-",#���������������
��
�����������������������������������$������������������������	���&��������
��
za sklepanje pogodb sprejmejo dodatne obveznosti, ki po svoji naravi ali 
glede na ����	�
�����	������	
��������� 
�����%���%��������#���	��'��	�
����	&���#� ������	&�������� �����
	� ��� � ������
��� ��������!��-",� ������
����	����	�%������
	��	%	���	%��	������������������������������� _Hilti proti 
Komisiji,57 Tetra Pak proti Komisiji58 in Hoffmann-La Roche proti Komisiji59) in 
primerom v zadevi Microsoft proti Komisiji,60

 

 ki pomeni prelomnico in korak 
������� �� %�����	��'	�	� ������ ��!� �-",�� 
� �	%��� %	
�	%�� ��� ���$�������
�����%
�	&���	�'	�����	�����������������%��	��# 

 
5.2.1. /�����
��������
���	����
�������
��#
��������
������ 
 
5.2.1.1. Splošno 
 
�������
��",���	�
������$��������
	������	%��������	&���#�������	&��������	��
ki jo predstavljamo in analiziramo v nadaljevanju, izhaja, da je za ugotovitev 
�����������������������������������
�������������	%������������������������
�������� ���	
	� ��� ����� ������������ ��	� ��� ����� �������� ���	������ ��� 
��
���	���	�� �	� 
�� �	�	� ����%��� ������ ��#� �������� ��������� 
��	�	� ��� ����	����
���	������ ������ ���� ��� ��� ��������� 
� ����������	%� ��������m uporabilo 
x��	
	��{#61

 

 ������	�����&�������
���������%��	�������	%����������#���������
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	��	&�
��	%��	&� ����	&� ��#� ������	&� ������� �	���� ��� ��� ��������� 
� ����������	%�
��������%�
� ���	%��������%�������� 	��	�	�	������������
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Prva predpostavka pomeni, da mora 	%��	� ��������� ����������� �������� ���
��������	������ ����������	��%����� ����� ���������������	������ ��&������

 
57 )�����<G?5!����)2��#��55>��
��#��-HH=#� 
58 Zadeva C-GGG?5>����)2��#��55H��
��#��-<5<�# 
59 )�����0<?=H��)2��#��5=5��
��#�>H�# 
60 Zadeva T-!��?�>��)2��#�!��=��
��#���-GH��# 
61 Rousseva ����	�
���%�����������
�����
	'������	�����
	��	&���	%��	&���������������+��	$���
sklicevalo na to, da so bili s takim ravnanjem kupci prikrajšani do izbire, vendar v zvezi s tem 
�	� $��� ��� ���%���� ��
��� ��������� �%���� ��� ����������� ��
���	'�� �������	�ega ravnanja 
_���

����!���9�!G=w# 
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�����w� ���	����� 
������ ���� ��� 
�� ���'	� ��	
�	� ���
podjetja glede dobave enega od teh proizvodov (Faull, �	���O��!��=9�GH5w#� 
 
V skladu z drugo predpostavko gre za vezano prodajo takrat, kadar podjetje s 
����������	%���������%���	
	li kupce, da kupijo dva samostojna proizvoda 
ali storitvi s�����#���
���	������������ za obstoj vezane prodaje treba izkazati 
������
�� ���	����� ��#� 
���	��#� -����	��� �����	&� ��#� 
�%�
����	&�
���	�����
�������������!_�w��-",�����	�������	������������izvodov ali 
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	�
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�����������������$�����������$�	���	��
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�����
dejansko ali potencialno povpraševanje potrošnikov samo za vezan 
���	���#62 �����	���	�����+��	$������	�	���	%��������
�������	����������#�
(�
������ 
� ��%�
������	����� 
�%�
������� ����	����'��$���� $��	��� 
���������
	
���������	���������	���������������	�vod, ne pa tudi vezanega proizvoda, s 
�	%��� �	� �	��� �%�������� 
�%�
������ ���	������� ������������ 	�� ��������
���	����#� -����	� �� ��%� 
�� ��&��� ����
����	� ��	� ��
����	#� )�� ����
������
����������������	�
����������	%����	��	������������	����������	�������ile 
������� ��� ����	��	&� ����	������� ��� ��
������ ���� ��� ��� ����� ��
�������
podjetja, ki so specializirana za proizvodnjo ali prodajo vezanega proizvoda 
��������������������	�������	�
������������&����	�������	��	&���������
prodaja podjetje s prevladuj��	%� ��������%#� ���� ����� ���� ��� ��
������
����������������������%��&���������%���������
�	��������������	&����	&�����	&�
���	����������	�	����������������������	��������#63

 

 Poudariti je treba še, 
��� 
�� ��������	&���	%��	&���	
��	� ��
����#� ��	���	�� ��������	�����	
�	&� ��	�
����	
�	&� ���	����� ��� %���� ������	�	#� ��� ��� ���
�	� � ��	%���� ��	&�
���	������������#�(�����%���	%����
������	�������
%��	������$��������	�
���
���	������ �	� 
�� ���������� 
������� �������� ��� ���$������ ��	� ��� ������ 
������
prodaja o�����	��� ����	���	�#� *��� ��$	��� 
�� ������� ���	� ��������	���
analiza, v okviru katere se predvidi verjetnost skupne prodaje zadevnih 
���	����� � ��	&����
�	#� -�� ��� � ���	&� ��	%��	&� �������� posebna 
���	���
��� ����� ����� IBM System 370, v kateri je Komisija štela prodajo 
'�����������������������	���
������
���%�	�����������	���
��������	��'	���
������%
��� ����%�� ��� �������	��� ������ �������#� *%���� �� tem je 
integracija in prodaja teh sestavnih delov kot enega proizvoda postala 
��	������ � ��������	$�	� industriji _Q������ �	���O�� !��=9� G=��� ��#� ���	� Whish, 
2009: 661)# 

 
62 �����
��	�&����	����#�!�<�+%���	'������	����	&��%��	��&�_,3�W��G����5#<#!�����
��#��w# 
63 ����	�����!��-",����#�<�# 
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Sufrin, 2008: 517), ki jo nekateri navajajo kot tretjo predpostavko za 
�����	�����������#����������������� ���� ��������������������������������
�����%��	�����
�����'	���	
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�	�	� ���
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���%�����	
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���%�	&���	
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��� %������ ����	�	� � ��	%����� ��� ��� ������ ������ ���	����� ��
�������
�������� �� ������%� �������� ���	����#� ��	�	
�� ��#� ��	
	��� ��� 
e lahko na 
kupce izvaja tudi ��������� ���#� �� ��	�	�	��� �������	&� ������
�	 kupcu 
(garancija64
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� '����	%	� 
�������%	#� ��	%��� 
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�� ���#� �����	� �
primeru nakupa obeh proizvodov (Faull, Nikpay, 2007: 370–G=�w#� 
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+��	$���
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– 
�����������	�����������
����������
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�	���#������������������!�
�-",� ��&����� ��
���� �������������� ��������� _+'&%	���� !��59� GHHw#�
������%����
	��	&���	%���v vezane prodaje, ki sta jih obravnavala Komisija in 
+��	$��������	�����%�����
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������	����������	���	��	���%����	���������	�
��
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5.2.1.2. Hilti proti Komisiji65

 
 

-������U	��	� ��������������	$���������������� ����������������� 	�����������	�
��
bili p�	�������	�
��'	/	��	����%�	��	$����#�������������������	%����<<-odstotni, 
na trgu trakov za naboje pa 70-��
����	�����	������#�������������������������
��� �������� ������ ��� �������� �������� �	� 
�� �
������	� U	��	��	%� ������%� ���
naboje, pa so prodajali t��	� ����	� ����	
�	� ���	�����'	#� (� ��
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64 V zadevi Novo Nordisk _��#���(�������	���*�%	
	��������	�	�	���������'����55H��
��#�G<w����
proizva����'� 	����	�
�	&� 	����'	�
�	&� ����
�	��� ����	�� �����'	��� ��%� ���	����%�� ��� 
�� 
��
uporabljali skupaj s skladnimi komponentami (odstranljive igle), ki so jih proizvajali njegovi 
���������	#� 
65 )�����<G?5!����)2��#��55>��
��#��-HH=#� 
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������������������������������� 	�� 
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������� 
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Prav tako nista upoštevala razlogov za tako ravnanje, ki jih je v postopku 
navajalo podjetje Hilti in ki so se nanašali na razloge javne varnosti in zdravja 
potrošn	���� 
� �	%��� ��� ��������� U	��	� ������� ����	�	�	� 
���� �������� ���
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5.2.1.3. Tetra Pak proti Komisiji66
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���%����������������o ������
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�������������#����������
��%����	����'	���	����������u kupiti tudi sestavne 
dele in pri njem opraviti servis#� ������ ���� ��� %��	��� ��� ������� 	�� �������
predstavljajo integriran distribucijski sistem in da je vezan posel v vsakem 
��	%���� ����	���� 	�� ��&�	��	&� ��������� ������� ������� 	�� ��
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66 Zadeva C-GGG?5>��� )2��#��55H��
��#��-<5<�# 
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varnosti, prav tako pa naj bi obstajali manj o%������	� �����	� ��� ��
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����	���	�� � ������
��� ����
�	&� ��	����� 	�� ������ ���	������ ���� ��� ���
������������������#�����������������������������������������	����������	�������
�����	��	��������
�	&���	���	&���
����������%���������%	�	���������%�����
ne bi mo���� ����	�	�	� �������� �������� 
� ����������	%� ��������%�� ����
������ �	� ����� �������� �	��� 
�����%��	�� � ���%���	&� 
	���'	��&� ���
�����������%� ������ ��� %���� �	�	� 
�����%��	�� ��� ������ ����� ��� ��������'��
�����	����������������������������������
�����������#��%�����#70
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v zadevi Hilti proti Komisiji:71

 

 omejitev konkurence na trgu vezanega proizvoda 

�������������%���
������������	
�	&����	�����'�������������	������
prikrajšanj�� ���'�� ��� 	��	��� 	�� �����	��� �������������� ��������� ��� �����
������������	�?��	������������	�����_��#����

����!���9�!!>w# 

 
5.2.1.4. 7���	���-La Roche proti Komisiji72

 
 

�����	%���
������$������������	��	�����#���
���������	���������������������
razliko od ostalih primerov, ki so predmet analize tega prispevka in ki 
��%��	�������
���������	����������������#����������U�//%���-La Roche 
��������������
���	��%	�����	�
��
�
������	��
�%�����	��	&�
���	��	��%	����
��	� ��%��� ��� 
���� 
���	��� 	��%	��� ����
�������� ������ _
�%�
�����w�
���	����	����#�����������������������	%�������
��%	&����	����	&����	&�	�����
���'�%���	�
��
��
��	����	���������%�
�&�
���	��	��%	���������	�������
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68 Zadeva T-0G?5�����������������	�*�%	
	�	��)2��#��55>��
��#���-=<<# 
69 Zadeva C-GGG?5>������������������	�*�%	
	�	��)2��#��55H��
��#��-<5<����#�G=# 
70 Zadeva T-0G?5�����������������	�*�%	
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*��'	� 
�� ������������	�����
��� ��� 
��������������U�//%���-La Roche kupili 
vi��%	���� �	� 
�� 
��	�	� ��� ����	���� ���	������ ����#� *�%	
	��� 	�� +��	$��� 
���
�����	���� ��� ���� ����
�� ���'�%� ����������� 	��	��� ��� ������� 	��%	��� ���
����	&�����	��������	��������������'��������
���	��%	��#�������� ��%�� ���
�	���	����������
��#� 
 
Za ugotovi��� �������� �������������� ��������� 
��� ���	� � ��%� ��	%����
zadostovala ��
���� �������������� ��������� 	�� 
������ �������� �����	&�
_
�%�
����	&w� ���	����#� (���$����� %����	��	&� ������	��� ����	���		&�
razlogov za tako ravnanje podjetja Hoffmann-La Roche se v postopku ni 
��
��	���_���

����!���9�!!<w# 
 
 
5.2.2. /�����
���	���
;��������
�����
��	�����73

 
 

5.2.2.1. Splošno 
 
3���� !��>� ��� *�%	
	��� �����	���� ��� ������� .	'��
�/�� ��$	� �������	� ����� 0!�
�"+� _����
� ����� ��!� �-",w� 
� ��%�� ��� ���	�����'�%� ��������	��� 	��
uporabnikom ne �����%����
�	�������������'	�
�����
	
��%���	���J
������
���������%��	�
��������������	����	���J
 Media Player#�*�%	
	��� ����	���
mnenja, da je s takim ravnanjem omejena konkurenca na trgu medijskih 
���������	��#�.	'��
�/��
�����
��	'���������	���	��
ti tega ravnanja, kar pa 
je Komisija zavrnila, ker vezan posel ni bil nujno potreben za zagotovitev 
��	���	��
�	#� -������ .	'��
�/�� 
�� ��� ��� �������� *�%	
	��� ��	���	��� ���
+���$���
��	$��# 
 
2�������Microsoft proti Komisiji���	� ���
��
��������+���$���
��	$��, je odziv na 
��	�	��� ��	
������ �	� ��� �	�� ��
������ � ���
	��	&� ��	%��	&� ������ ��������� 	��
��%��	����������������%�����	��'	�	���������!��-",#�+���$���
��	$�������
��������	� ������	� �����	��� �����	
�	���� 	�� �����%
�	� ��	
���#� ��
����
��
tega primera je bi��� � ��%�� ��� �������� �������� �	� �������%�� 	������	���
%����
�	�pridobitve ��������������%��	�
��������������	��#������
����
��
��� �	��� �������� ��� 
��� *�%	
	��� 	�� +���$��� 
��	$��� ������	��� ��������� ��
��
�����	�������������������������������������	%��	&�����	&���#�������	&�
�������� ������ ����� 	���'��� �	
��� ��	�����#� ��%�
��� ����� 
��� ����������
��	%�������
��'	/	������	����������%����������	�	���	��
�������������	���	�
��
��
���	�	� � ���
	��	&� ��	%��	&� ����	&� 	�� ������	&� ������#� .��������	���
ugotovitve nezakonite vezane prodaje v primeru Microsoft proti Komisiji je 
zahtevala obstoj naslednjih elementov (Rousseva, 2010: 249–259): 

- �����	��������������	����
�������������	����� 
 

73 Zadeva T-!��?�>��)2��#�!��=��
��#���-GH��# 
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- prisila; 
- 	������	��������������_������������w�	� 
- odsotnost objektivno oprav	���		&��������# 

 
Rousseva navaja, da je le prvi element tisti, ki se ujema s sodno prakso prejšnjih 
���
	��	&� ��	%���� ����	&� ��
��#� +���$��� 
��	$��� ��� ��%���� �����	���
��	
���� �����	&� ��#� 
�%�
����	&� ���	����� 	�� ����$��	&� ������#� -���	�
element uvaja prisilo, ki ni bila izr�'����%�������
�
����	�+��	$�� kot pogoj za 
��
����������������
	��	&���	%��	&�����	&���������
���
�������%�����������
kot �������������
���	'��������������������������������������
�����������# 
Tretji element je najbolj pomembna novost, ker je Komisija v teh zadevah 
��	�� ��%���	��� �����	��� ��	���� �������� ����� 	�� 
� ��%� 
�������� ��
��	��$���
%	
����
�#�*��������������	����%��������+���$���
��	$����������	�������	���
%����
�� ���$������� ��	���	��
�	� ��� ������	� ������	��� ����	��jivih 
�������� ��� ������ ��������� �	� ��� ��
��� ��/	�	����� ����	$�	��� � �����	&� 
��
argumenti ��	���	��
�	���&������$����� _����

����!���9�!G=�	��!<�w#� 
 
*���
����	
����+���$�����
��	$���������������%����������	����������	���
vezane prodaje ne razlikuje ��� ��	
����� � ����$��	&� �������&� *�%	
	��� 	��
+��	$���� � ������������ ����	�	ramo zgolj elemente prisile, iz�����	���
�����������	����
����
��������	�������	���		&�������������	�te zadeve# 
 
 
5.2.2.2. Prisila kot element nezakonite vezane prodaje 
 
Komisija je ��	
	��� 	���'��� ������� ���� ������ ��� �������#� ��� ��
������ ���
��������� 
�����������	%���������%���	����$�� ���'�� ��� ������� 	��	����������
������������ ���	����� ����� �������� ���	����� ��	� ����� ������� ������
��������������
�#�-������.	'��
�/���������	�
���m navajala, da od kupcev 
�	� ��&������ ���������� ����	��� ��� %��	�
��� /���'	������
�� �	���J
-ov, da 
niso bili zavezani uporabljati vgrajenega medijskega predvajalnika in da so 
uporabniki še vedno lahko vgradili in uporabljali medijske predvajalnike 
konkurent���������.	'��
�/�#�������	�����%���	��������
��	����	���	
���	�	�
����
��	�� ��� ������� ��
���� ��	
	��� � ����%� ��	%���#� *�%	
	��� 	�� +���$���

��	$��� 
��� ��%���� ��	
	�	� ������� ��������� 
��	��#� ��� ��&���� ���� ���
potrošniki ne morejo kupiti operacijskega si
��%���	���J
����������������
%��	�
����� ���������	��� �	���J
 Media Player#� ��%�� ��� ������ �����	�� ���
���	� ��	�	����	� ���	�����'	� �	
�� ���	�	� �	'��'� ��� �����'	�
�	� 
	
��%� �	���J
�
����� ���������� %��	�
����� ���������	��� �	���J
 Media Player, kar je še 
dodatno kazalo na prisilo, medt�%� ��� ����%���� ������� .	'��
�/� glede 
�������������	���	���%��	�
��������������	����	��	���������������������������
�	��������$�����
������'���#� 
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(��	�������	��������	�
���	
	��������
��������	
����*�%	
	���	��+���$���
��	$����
zaslediti utemeljene kr	�	��#�-�%�������	
	������� ����	� ������������������
���� ���� ��� ��� �	�� %��	�
�	� ���������	�� �	���J
� Media Player ��� ������� �
�����'	�
�	� 
	
��%� �	���J
�� ���� ��� �	��� nesporno ���
��#� I�� ��� � ����%�
primeru pomembno, da so potrošniki imeli izbiro, saj so lahko svobodno 
��	���	�	�	������	�	�_�����	�	w���������	�	�%��	�
�	����������	�#�(��������������
���������$����	���������������	$�	�������
��%��	�
�	����������	���	���J
 
Media Player ���������	������
���	&��������	��#������	�����potrošnika, 
saj s tem postane z����� ����� ��	������ ��� ����	&� ��������	�	&� %��	�
�	&�
���������	��#�*�������%�����������	�%��������������	�������	
	�����%����
����������	�%���	�	����'������	���������������_���

����!���9�!<!w# 
 
 
5.2.2.3. ����������
�����������
���
��	���
���akonite vezane prodaje 
 
Ta element pomeni najbolj pomembno novost testa vezanih prodaj, ki ga je 
�����	��� ���	� +���$��� 
��	$��#� (� ���
	��	&� ��	%��	&� ����	&� ������� 
���
*�%	
	��� 	�� +��	$��� ��	���� �������� ����� ��%��
��	����� 
� 
������ ��������
�����	&� ���	����#� (� zadevi Microsoft proti Komisiji pa je vezana prodaja 
��&���������������������'������	����������������������������'�������
���
tej zadevi �������	�	� � �������	� %��	� ��&��� ��� �����	&� �
��� ���	�	� %��	�
�	�
���������	�����
���������
	&�
�������&�����	���	�	����	�����������#�*�%	
	���
����������������
�����������	�������	�������	������	&��	�%��������%����	�����
��&��� �������� ��� ��� 
��	� ����	� ������	� �������� ����� ����� ���������$��
���	
���#� ��� ��	��� �� ��%	��� ��� 
������� 	�	���� �	� ��� ��%���	�� ��� per se 
�������	��
�	� ����	&� ������#� (� ��%� ��� 
�� ����� 
�����%� ��
��	��$�����
��	
�������	����������������	&�������#� 
 
��	� ����	�	���	���������������������������� ����	��� v zadevi Microsoft proti 
Komisiji ���$������ ����	��� ������ ��%����
�� ��
����	��� ����no 
���������� %��	�
����� ���������	��� �	���J
 Media Player�� 
� �	%���
vgraditev alternativnega medijskega predvajalnika ni bila smiselna (stroškovno 
gledano), nepopolne informacije uporabnikov, upad konkurentov na trgu 
medijskih predvajalnikov in znatni pos����	�%����	���	��	#� 
 
����	��� ����� ��� �	��� ������������ ��� ���� ������	���� �
���� ��� �����	���
��	���� �������#� -������ .	'��
�/�� ��� 	%��� skorajda monopol na trgu 
�����'	�
�	&� 
	
��%�#� (����	��� %��	�
����� ���������	��� � �����'	�
�	�

	
��%� �	���J
� ��� ������	��� ��&��� ��
���� %��	�
����� ���������	���
�	���J
� Media Player na trg medijskih predvajalnikov, kjer je obstajala 
konkurenca (Rousseva, 2010: 253)#� ������%� ��� ����
�������� ���	 to, da je 
Microsoft prodajal operacijski sistem le skupaj s svojim medijskim 
predvajalnikom, �	� ��� �	� �	��� %������ ��
����	�	#� ����� ���	 originalni 
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proizvajalci naprav niso mogli ��	���	��� vezati dodatnega medijskega 
���������	��#�Razlog za to je bil ta, da u������	�	�����	�	%��	�	�����
��������	�
višje cene za takš��������#��� pa ni spodbudno vplivalo na proizvajalce, ki bi 
	%��	� �������� ����� 	�� 
���$���� �	� ��� ��� �	� �	�	� �������	#� ����� ��������
Microsofta je torej �
���	��� %����
�� ������	�����#� �����	��%�� ��	���� ���
��������'�� 
�� ��������� ���	� ���������� 	�/��%�'	��#� +���$��� 
��	$��� ���
menilo, da je zgolj dejstvo prednamestitve %��	�
��������������	����	���J
 
Media Player odvrnilo uporabnike od tega, da bi iskali alternativne medijske 
���������	���� �� ��%��� ��� �	� ���%	
�	�	� � ��	%����� ��� %��	�
�	� ���������	��
�	���J
� ��� �	� �	� ������� � �����'	�
�	� 
	
��%#� �����
� 
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������ ��� �	�� dosti 
%���� ��	���	��� %����
� v primerjavi s prednamestitvijo medijskega 
���������	��������	���%���������	�/��%�'	�����
����	��������	��#������
�
��
��� ����� ��%��	'	���� ��	� ��� ��%��	�� 	������ ��
��� ����g tega so uporabniki 
%��	�	�� ��� ������� ������	� %��	�
�	� ���������	�� ������� �����#� *�%	
	��� 	��
+���$���
��	$���
���
����	�����	�	����������������.	'��
�/���
�������	������	�
��� %������ ��	����� �	� 
�� ��
���
�� ����� %��	�
�	&� ���������	��#� (����� ���
število �������	����������������/��%��������%
�������%���������	��
�	'	��
� ������ ���	������ �	� 
�� 
�����	� 
� ����� ����/��%��� ���� ������ ������	�
���������
�� %��� �������	�	#� Ugotovilo se je, da m���	���� ��	
����
��
%��	�
��������������	����	���J
 Media Player na trgu kot posledica vezane 
�������� %����� ��	�� ��� 
�������� �����avljalcev vsebin in oblikovalcev 
programske opreme po ustvarjanju proizvodov, ki temeljijo na platformi 
%��	�
��������������	����	���J
�������	%��������������$	�$	������������#�(
��
to povz���	� ������������ ������
�� �����	� .	'��
�/�� 	�� ����	� 
���� ��	%�
���%�'�%#� )����	� ���%���� ����	��� ��	���� ��� ��������'�� ��� ��� � ����%�
primeru bil izkazan upad prisotnosti konkurentov na trgu medijskega 
���������	��� 
������%�.	'��
�/������������#�.	'��
�/� je v zvezi s tem 
���������� ��� 
�� ������ ���� ��� �������� ��%����� �������� ��������������
��������� ��� ����� %��	�
����� ���������	��� $�� ����� ��	
���	� $��	��	�
���������	�� ������ ��� ��� +���$��� 
��	$��� 	���
��	���� ��� �� ��$	�	� ������ 0!�
PES (danes 102 PDEU) ni mog��������	�	� ������	%������� so konkurenti 
popolnoma iz�������	� 
� ����#� ��%�%��� je, da ravnanje podjetja s 
����������	%���������%��%���$����������'��	���������������� struktura v 
��	&����
�	������������������#74
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� ����������	%�
��������%� ����	� �������� ������������ �����	&� ���	���	� �����	� ����� �	
��
����%��� ��������'�#� ��������� �� %���	%� ����������	%� ��������%� 
�� ���
������ ������%��	��� �����	�	&� ��	���� ��� ��������'��� ���� ��� ������ %���
�������� �����	��	� �����	�� ��#� ����������� 	������	��� ����������� 
� ����#�

 
74 Zadeva T-!��?�>��Microsoft proti Komisiji, )2��#�!��=��
��#���-3601, ��#�5<<–1�5�# 
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Kakršnakoli prednost, ki bi jo tako podjetje pridobilo na povezanem trgu, bi 

��%����������	�	�	���������	�	%	�������	���#�������	���	���	��
�	 (Rousseva, 
2010: 255)# 
 
 
5.2.2.4. <��������
 ����������
 ������������
 �������
 ���
 ��	���


nezakonite vezane prodaje 
 
+���$��� 
��	$��� ��� ������%�� ����
�	��� %����
��� ��� se podjetje s 
����������	%� ��������% sklicuje na razloge, ki objektivno ����	�������
������ �������#� ��� ��%��	�� ��� ������ �������� ��� ��� ��%��	��� ��������
���������������������������
������������	�	�	�	��������	�	&��������#���������
��	���� ������� ��� ��&��� ���� ��� ������ �������� �������� ��	���	��
�	�� ���� 
��

���$�	����	���� 
�����	��������	���������	��	
��	��	����� ������#���	%��������
������#�
�����������������	�������	��	&�
	'�����	�������	��������
�����������
����������	&������������	&�
���$��������
������#����	������	��
&���������#�
Drugi razlogi pa se lahko nanašajo na kakovost, varnost in dobro uporabo 
���	�����_Q�������	���O��!��=9�G=��	��G=!w#� 
 
��� �������� *�%	
	��� 	�� +���$����� 
��	$��� � ����	 Microsoft proti Komisiji 
	�&����� ��� ������	��� ����	���		� ������	� ����������� ���	
�	� 	�� ��	���	��
�	�
ravnanja, ki s�� ����
����� ��� ����&����� ����	������������ ��	���� �������#�
.	'��
�/�� ��� ���������� ��� ��� %��	�
�	� ���������	�� �	���J
 Media Player 
��������� ��� ����$�� ��������� �����'	�
����� 
	
��%�� �	���J
�� ��
��� ���
*�%	
	���	��+���$���
��	$����	
���
�������#�������%����bil v tem, da Microsoft 
�	�%������������	�� ����	� �	��� ���������
�	� 	����������� ����	� �����$�	�	� ��&���
	�����	�%��	�
�	����������	����	��	����
�%	������	#���
���	������&��������	%���
��� +���$��� 
��	$��� ��� ����
���
�� ��������� �	� �	� ����	�	�	� ��������
prevl���������� ���������� ��&����� ��� ��� ��%����� �������� ��������������
��������� ������ ��������� ��� ��
���� ��	���	��
�	#� ����	��� ����	���		&�
�������� � ������
��� �������� ������ ��!� �-",� 
�� ����� ��	��	����� ����	�	�
	���%�����������	��%����������������'������������_Gw��-",#�*���
���	�	�
������	� ����	���	�
�	� ������ �������� �������	�� +���$��� 
��	$��� �	� ��
�����

�������� ����� �	� 
�� ����	��� ��&������ ���	�	�	&� 	�� �����	�	&� ��	���#�
��
��	��$�	� %����	� ��� ������ ��
�	� �� ��%�� ����� �	� 
��%������ ��	���	��
�	�
�����	�	� � 
������ �'���� �������#� *����� ��%�� ���
	
������� �������� ������
���� 	�� ��!� �-",� ������� �������� ����	&� ��	
����#� ����� ���_Gw� �-",�
��&��������9����
����	���	��
�	������
������������$�	���	�����
������%����
sme omejiti konkurence na znatnem delu zadevne��� ���	����#� "�����
��&���� �	� ������ �	��� ������ ������	�	� ���	� � ��	��� ������ ��!� �-",#� (�
nasprotnem primeru bi lahko prišlo do paradoksalne situacije, kjer bi se 
vezane prodaje bolj strogo obravnavale pri podjetjih, ki nimajo 
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����������������������������pa bi bilo neprimerno in neustrezno (Rousseva, 
!���9�!<Hw# 
 
 
5.2.3. Navodila 102 PDEU in vezane oz. paketne prodaje 
 
5.2.3.1. Ekonomski pristop 
 
*��� ��� �%�������� ��� *�%	
	��� ����� !��5� 
�������� ����	��� ��!� �-",�� �
katerih je opredelila njene prednostne naloge glede uporab����������!��-",#�
����	��� ������ ��!� �-",� ��� ����%�� 
�&� �
�� ������� ��������������
�����������%����������	�������������������#�*���%������
������������
��	���
���	���������#������������������
�����*�%	
	����������	������	������&���������
ki jih obravnav�����#�>=–H!#� 
 
Komisija je v Navodilih 102 PDEU zavzela ekonomski pristop obravnavanja 
	����������	&� ������� �������������� ���������� 
� �	%��� 
�� ��� ��%���	��� ���
��������� ����
��� ���	� ��� ����
�� +��	$��#� ����	��� ��!� �-",� ������ ���
temeljijo na pristopu per se �������	�	&� ����	&� ��#� ������	&� �������� ���� ���
������ � 
���%� ��
�%����%� ��	%���� ��� ��
���� �������� ��������������
��������� �����	�	� ���	� ����	������������ ��	���#� �emeljijo pa na blaginji 
�����$�	����������%��	�����%��������������#������������������	�i škodljive 
��������$�	��#75

 

 Tak pristop, glede na preteklo prakso Komisije in nedavno 

������������������������������������������������-",�	�����'�����'	��%���
�������	��������
�����#� 

Navodila 102 PDEU najprej opredeljujejo pojem vezane in paketne prodaje,76 
����� ��� �%������� ����	������������ ��	���� ����	&� ��#� ������	&� �������
������	��� �	� 	%���� ����������� �������� ��� ���������%� ������ �	� 
�� ������� �
škodi za potrošnike, ker omejujejo dostop do trga za druge proizvode, ki so 
���� ������ ��#� �������� ��������� posredno pa omejujejo tudi dostop do 
����������������#77

 

 ������
������������������*�%	
	������������	���������!�
�-",����	%��������	&���#�������	&��������
�9�_	w����������	%�������������
��������������������%����������������������	���������%������_��	�paketni 
������	�%���� 	%��	��������������������������%������������	�������	� 
��
���������� � ������w�� _		w� ��������� 	�� ����� ���	���� 
��� 
�%�
������
���	����� 	�� _			w� ������ ��#� �������� �������� �������� ����	������������
�%����������
����#� 

 
75 ����	�����!��-",����#�>5# 
76 ����	�����!��-",����#�>0# 
77 ����	�����!��-",����#�>5# 
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Glede na na������ ������� ��� �������	��� ������ ��#� �������� �������� ����
������������������������������ lahko ugotovimo, da je Komisija zasledovala 
pristop +���$����� 
��	$��� v zadevi Microsoft proti Komisiji#78 Pri analizi 
����	���������������%����������
����� 
�� � 
��adu z Navodili 102 PDEU 
���$������
���$�	�	����
���	������	�	#�+���$�	������	�	79 
��������	����#�
!�� ����	�� ��!� �-",� 	�� 
�� ��
�����	9� �������� �������������� ���������
_%�����$	� ���� ����� ��� �������
�� �%�������� ��
����� 	�� 	������	���
konkurentov), pogoji na upoštevnem trgu (pogoj vstopa in širitve, na katerega 
��	�� �����%	��� ��
���� 	�� �������
�	� ���� %����	� ��	��	w�� ��������
����������� ��������� 
� ����������	%� ��������%�� �������� 
������ 	��
dobaviteljev (najdejo se stranke, ki se odzovejo na ponudbe drugih 
����	������ 	��#w� 	� ��
��� ��%���	&� ������� _����$�� ��� ��������� 	�� ���	� ���
��
������ 
������ ��������� ����� ��� �������
�� ����	�������������� ��	���w#�
Posebni dejavniki80

 

 
�� ������	� � ��#� <G–<0� 	�� 
�� $�� ��
����� ��%�%��	#�
,�	���� ����	�������������� �%�������� ��
����� ��� ���	� ��� ��	
����
�	�
naslednjih dejavnikov: trajno oblikovanje strategije vezane in paketne prodaje 
_����
�%� � ���	��� ��&�	���� ����w� v primeru paketne prodaje, ko ima 
��������������������������������������������������	������������ _������
���	&� ���	����� � �������� ����� ��� %����
�� �%�������� ��������'���
����
�%����	%��������������������	�
�
�����������������������w�����%����

��������	��	����	���
�%����������	���������	�
�����������	��������	���������
vezanega proizvoda, zvišuj��'�������
�����������
��'����������������%������
�����	������ ��&��� ������ �������� ��������� 
� ����������	%� ��������%�
�%����	�� ��� ��	$�� '���� ��� �����%� ����� 	�� 
� ��%� ����%�
�	� 	�����
��	&����� �����	� ������'	��� ������������ ������ ��� ��� ����	� ���	����
pome%���� ������	��	� ���	���� ��� 
������� ������������ ���	������ ��&���
zmanjšanje števila alternativnih dobaviteljev vezanega proizvoda in s tem 
�%���$���� ��
�����
�� ����� ���	����� ����	��� 
���� ��� ���� ������������
���	����# 

Navodila 102 PDEU omenjajo tudi ob����	��� ����	���	�� �������� ���
	��$����������	&���#�������	&�������#�(�����%���	%����%������
������	�	�
	��������	� 
���$�	� �����	�� �������	� � ��#� !0–31 Navodil 102 PDEU, ki so 
������	����������#81

 
 

 
 

 
78 Zadeva T-��!?�>��)2��#�!��=��
��#���-GH��# 
79 +���$�	� ������ ���� 
�����������������
���
��� 	����������	&��������������������������������
opredeljenih v Navodilih ��!��-",# 
80 ��
���	�����������
�����$��������	�����	�	��������	�������	��������	�	�	��������������������
����������������������# 
81 ����	�����!��-",����#�H!# 
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5.2.3.2. Mešana paketna prodaja 
 
����	�����!��-",�������&�59–61 se posebej opredeljujejo do skupinskega 
����������������	������	%������������	�%�$�������������������#�.�$����
�������� �������� ��%��	� �������� ���	����� � ������� ��� �	��	� '��	� ���� �
��	%���� ��	&��� ������� �������#� (� ��%� ��	%���� ��� ���� ��� ����
����o 
obveznost kupiti proizvod A kot pogoj za nakup proizvoda B, ker ima 
�����$�	��%����
�� 	��	���� ����������
�����������������	�����
��������	
	��#�
��	� ��
����� ��%��'	����� ��	
	��� 	�� ��	���� 	������	���� ��� ��	
��� ��� '���� 	��
stroškov paketa in individualnih sestavnih delov ter njihovega vpliva na 
����$����������$�	�������������_2Y-����&�������	�����!��H9�<��w#�.�$����
paketne prodaje vodijo v prihranek stroškov z dobavo dveh proizvodov 

������� �������� �� �����%	��� ��
����� %���$	%	� ����
��'	�
�	%	� 
���$�	� ���
p�������� 	�� �	��	%	� 	�/��%�'	�
�	%	� 
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��������������	�������������	�����������#���������
����������������������
*�%	
	��� � ��	%��	&� �������� ������ ��!� �-",#� *�%	
	��� ��� ����� ��������
prepovedala ali pa jo je dovolila, v�������������
����
�����	�
��'	/	��	���	&����	�

���$��#�_2Y-����&�������	�����!��H9�<���	��<�Gw#� 
 
Navodila 102 PDEU za oceno (ne)dopustnosti mešanih paketnih prodaj 
���������������������%
�������	
����#�������������� �������	�������������
��� ��� ������ ���� ��	��� ��� ������ ��	���	�	� ���������	�� �	� ��������� ��� ������

�
���	&����������%������������	���	����������	���������������'������������#�
,��������� 
�� ��
�� ������ ��	���	����� ����������#� *�%	
	��� ���������� ��� �	�
�	��� 	�������� ��� �	� ��&��� ��	���� ������� �'��	�	� 
� �����	�	���� ��	� ��	� 
���%�
���	����������������������
�����������	%���������%�%���	���	&���	���	�����
%�����
���$��#82 (����������'���������%���	&���	&����������
	����������#�
����������������*�%	
	�������������%�����'��������������	��	�����#��e mejna 
'����� �	� ��� 
������� ���������� ��� 
������ ��� ���	����� 	�� ������� ��������� 
�
�����������%� ��������%�� �
����� ���� ���������	%	� �������	%	� %���	%	�
stroški,83

 
82 S�� 
���$�	� ���	������� �������� ������ ���	������� ���	�	��� ��	��%�� ������� ������
proizvedene k��	�	��� _�	'&��
���� �55!9� GG5w#� ��� ��� �������	&� ���� ���� ��� ���	������� ���
��������=��������������	��������������������%���	�
���$���=�����������������������# 

 �	��	&�	%�����������
�����������	%���������%������	������	��������
proizvoda v paket, Komis	��� ���	��%�� ��� �������� ���� �	� ������ ��	���	��
������������&���
�
�%����	%����	����%�����������	�����
���������	���#�
��� ���#� 
����� ��������� ���	���� H�� ����� ������ ��&� ���	����� ��� =��
���������%����'���������������	�����������#�,����	�	�������ba, ali so 
���������	��������	�%���	� 
���$�	������������	�����%���$	�����������
_2Y-����&���� ���	����� !��H9� <�Hw#� -������� ��� � ��	%����� ��� ��� %����� '����
�������������	%	��������	%	�%���	%	�
���$�	���������
���%�$	�	�����	�
����

83 ��� ��� ��������� 
�&� 
���%����		&� 	�� 
����	&� 
���$���� �	� ��
������� � ��������� ��	�
proiz����	���������������	�����_��#��0�����	����!��-",w# 
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��� ���� ��&��� ��������� '���� ������ ��	���	��%�� ����������#� ��� ��� 	��
�������	�&�����������	����������	�����������	����	�������������������	��	&����
����� �������	� ������	� 
���$�	�� ���� ��� ������	������ �������� ����� ���$�����
mejnih prihodkov in mejnih stroškov za vsak proizvod v paketu ni 
pomembno – ��%�%�������������	����'����������������$��#84
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����per 
se zakonitosti ������ 
������	� �����	� ���������(e) in 102(d) PDEU, ki izrecno 
prepovedujeta vezano prodajo, in ker je pristop per se nezakonitosti z vidika 
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